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DIGITĀLĀS VIDES LOMA  

MULTIPLATFORMU  

KOMUNIKĀCIJĀ 
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Multiplatformu pieeja 

TV 

TVPLAY.LV 

SKATIES.LV 

FACEBOOK.COM 

~30min ~40min ~35min ~3min 

Sources: Kantar TNS, Google Analytics   

satura izvietošana un pielāgošana dažādās platformās palielina tā efektivitāti vismaz 4x 
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Kāpēc 
Digitālā 
Vide? 

Latvijas mediju reklāmas tirgus  
daļas salīdzinājums* 

(LRA, 2018. gada 29.marts) 
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LINEĀRĀ TV  
TRANSFORMĀCIJA 

TV, KAS PIEEJAMS 
 DIGITĀLI 

VEIKSMES STĀSTS 
dati par lietotāju paradumiem + personalizēts saturs 
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SATURA DZĪVES  

ILGUMA 

PALIELINĀŠANA 

DIGITĀLAJĀ 

VIDĒ 

TĀRGETINGS 

saturs, kas 

balstīts uz 

specifisko 

auditoriju katrā 

platformā 
ATBILSTĪBA 

satura pielāgošana 

platformas 

specifikai, jauna 

satura radīšana 

(short form video) 

TAIMINGS 

satura izvietošana 

saskaņā ar 

lietotāju 

paradumiem 
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MAINĪŠANĀS 
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NEMITĪGA 

ATTĪSTĪBA 

The END 

 

 

 

 

Kontakti 

alise.malisko@ambaltics.eu 
+ 371 288 93 903 


