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Sanita Gulbe. VALSTS PARADS, TA DINAMIKAS ANALIZE LATVIJA

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits”,
gulbesanita@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesors Stanislavs Keiss

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Saskana ar likumu “Par valsts budZetu 2020.gadam” visparéjas valdibas
budzeta deficits ir 0,3 procentu apméra no iekSzemes kopprodukta (IKP), lidz ar to ari Sogad
valsts budZeta izdevumi parsniegs ienémumus un valsts parada apjoms palielinasies. Latvijai
jakontrolé valsts parada lielums, pamatojoties uz Eiropas Savienibas Mastrihtas liguma
normativiem, kuri nosaka, ka valsts parads nevar bt lielaks par 60 % no IKP. 2020. gada beigas
sagaidams valsts parada pieaugums - sasniedzot 11,65 miljardus eiro, kas ir 35% no iekSzemes
kopprodukta (IKP). 2019. gada valsts parads 10,84 miljardu eiro apmeéra veidoja 34% no IKP.
Valsts parada pieaugums 2020. gada skaidrots ar to, ka 2020. gada biis janodroSina aiznemsanas
gan 2020. gada kope€jas finanséSanas nepiecieSamibas segSanai - taja skaita eiroobligaciju
dzéSanai 550 miljoni eiro 2020. gada beigas, gan 2021. gada sakuma planotajai eiroobligaciju
dzesanai viena miljarda eiro apmeéra. Peéc 2020. un 2021. gada planotas parada atmaksas valsts
parada apjoms 2021. gada samazinasies un stabilizésies attieciba pret IKP, veidojot 32%.

Petijuma merkis: Novertét valsts parada apjomu un izanalizét ta dinamiku laika posma no
2010.gada lidz 2020.gadam.

Pétijuma metodes: [zpétita pieejama literatiira un datu avoti, veikta dazadu normativo aktu u.c.
datu analize, ka ari grafiski apkopoti iegitie dati tabulas un attélos.

Sasniegtie rezultati: Apzinats $1 briza Latvijas valsts parads, ka ar1 identificétas valsts parada
tendences iepriek$éjos gados. Izpétita teorétiska literatlira un pieejama informacija par valsts
paradu. Izanalizéta valsts parada dinamika no 2010.gada lidz 2020.gadam.

Atslégas vardi: Valsts parads; valsts budZeta deficits; iekSzemes kopprodukts.
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Krista Keita Simanovi¢al Laura Leke-Vinvalde?. SABIEDRISKAS EDINASANAS
NOZARES UZNEMUMU ATTISTIBAS IESPEJAS LATVIJA

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika”,
kristakeita@inbox.lv

2Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika”,
larisal312@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Sabiedriskajai eédinasanai ir svariga nozime tautas veselibas aizsardziba3,
darba raziguma cel$ana, sadzives apstaklu uzlaboSana, dazadu slimibu profilakse. Sabiedriskas
édinaSanas uznémumi - €dnicas, restorani, kafejnicas, bufetes, majas virtuves u.c. - apvieno
razoSanas un tirdzniecibas funkcijas. Sabiedriskas édinasanas nozares uznémumu darbiba ir
svariga, jo no kopéjiem nodoklu ienémumiem valsts kopbudZeta ir devusi 1,8%.2018. gada
édinasanas sektora stradajusi 2,5% no visiem Latvijas uzpémumiem, tie nodarbina 5% no
kopéja darbinieku skaita, kas stradaja uznémumos. Pieaudzis uzpémumu samaksato valsts
socialo apdrosinasanu obligato iemaksu apmeérs - 2016.gada - 1,51 tikst, 2017.gada - 1,55
tikst., bet 2018.gada - 1,78 tikst. eiro uz vienu darbinieku. Edinasanas sektora stradajo$o
uznémumu skaits ir sarucis par 18,54%, salidzinot ar 2017.gadu édinaSanu ka savu
pamatdarbibas nozari bija noradijusi 5636 uznémumi, bet 2019. gada sakuma - 4591. Nozare ir
plasa un ta ir cilvekiem nepiecieSama, jo ta apmierina fiziologiskas vajadzibas un lidz ar to
uznémumiem ir iespé€jas attistities.

Petijuma merkis: Novértét sabiedriskas edinasanas nozares uznémumu attistibas iespéjas
Pétijuma metodes: Dokumentu un sekundaro datu analize, literatiiras analize

Sasniegtie rezultati: Veikts sabiedriskas edinaSanas nozares novértéjums un ir iespéjas
attistities jauniem uzpémumiem, kuri apmierina sabiedribas vajadzibas un palielina valsts
kopbudzetu. Ir veikts sabiedriskas édinaSanas nozares raksturojums. Balstoties uz pétijumu
rezultatiem var konstatét, ka sabiedriskas édinasanas niSa nav pilniba aiznemta un ir brivas
vietas jauniem uznémumiem.

Atslégas vardi: Attistibas iespéjas; sabiedriska édinasana; sezonalitate; bars; uznémums.
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Laura Strazdina?, Stanislavs Rumaks2. ELEKTROPRECU TIRDZNIECIBAS
ATTISTIBAS IESPEJAS LATVIJA

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika”,
laura.strazdinal 999 @inbox.lv

2Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika”,
stas.r104@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr. oec., profesore Vita Zarina

Anotacija

Ik gadu cilvéki arvien vairak un vairak izmanto visdazadakas preces savas dzives atviegloSanai,
ka arl ar katru dienu attistas internetveikalu piedavajums, palielinas pieprasijums péc
inovativakajam un neredzetakajam precém un cilveki gatavi attistities kopa ar modernajam
tehnologijam. Autori noléma izpétit kura vietné cilveki ir vairak gatavi pirkt elektropreces -
internetveikalos vai parastajos elektroprecu veikalos, kur ir iespéjams uz preci paskatities dzive
un, varbiit, izméginat tos. Autori vélas noskaidrot, kur elektroprecu tirdznieciba bis efektivaka
un produktivaka, ka arl noskaidrot kura cilveku vecuma grupa biuis visvairak iesaistita
elektroprecu pirksanas darijumos interneta.

Pétijuma aktualitate: Salidzinot ar iepriekséja gada janvari, lielakais apgrozijuma kapums
nepartikas precu grupa bija informacijas un komunikaciju tehnologiju iekartu (par 11,6 %),
savukart apgrozijuma kritums bija majsaimniecibas elektroieri¢u (par 10,6 %). Péc SEB bankas
aptaujas datiem Latvija tikai 7% iedzivotaju neiepérkas internetveikalos. Visbiezak cilveki
izvelas pirkt elektrotehniku, tapéc autori izveéléjas pardot savu preci tieSi tur. Elektropreccu
pieprasijums ar katru gadu aug un ir populars vairs ne tikai jaunieSu vidi, bet uznem
popularitati ari vecaka gada gajuma cilveku vidu.

Pétijuma merkis: novértéet elektroprecu tirdzniecibas sféras attistibas iespéjas Latvija.
Pétijuma metodes: sekundaro datu analize, mediju monitorings, literatiiras analize.

Sasniegtie rezultati: veikts nozares analize un ir identificéts patérétaju pirkSanas paradumi un
izsecinats, ka efektivaka vieta, kur pardot elektropreces ir internetveikali.

Atslégas vardi: Elektropreces; socialie tikli; tirdznieciba interneta; energija.
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Artis Vizbelis. DATORGRAMATVEDIBAS PROGRAMMU “MICROSOFT DYNAMICS
NAV” UN “EPICOR ISCALA” IESPEJU SALIDZINAJUMS

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma ,Gramatvediba un audits”,
Artis.Vizbelis@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg. oec., docente Ilga LipSane

Anotacija

Petijuma aktualitate: Miusdienas ikdienas darba gandriz katrs gramatvedis lieto gramatvedibas
datorprogrammu, lai iegramatotu un atspogulotu uznémuma veiktos saimnieciskos darijumus
un sagatavotu dazada veida analitiskas atskaites par uzpémuma saimniecisko darbibu.
Datorgramatvedibas programmas sniedz iesp&ju uzlabot gramatvedibas datu precizitati,
samazinat patéréto laika daudzumu gramatvedibas uzskaitei, automatizetie gramatvedibas
procesi samazina cilvéciska faktora klidu iespéjamibu. Uzpémumam jadefiné kadas ir
nepiecieSamas funkcijas, kuras programmatiirai ir janodroSina obligati, kadas funkcijas
nepiecieSamas datu analitikas iegiiSanai, cik lietotaji stradas ar programmu. Detalizéti
nosacijumi uzstadiSana lauj precizi noteikt vai izveleétas programmas iegades izmaksas
konkrétajam uznémumam bis ekonomiski pamatotas. AtbilstoSas datogramatvedibas
programmas izvéle uznémuma vadibai dod iespéju detalizéti parvaldit uznémuma resursus un
to izmantoSanas lietderigumu. Tirgl pieejams plaSs gramatvedibas datorprogrammu
piedavajums, tadél ir lietderigi zinat, kadas ir piedavato programmu iespé€jas, lai izvelétos
optimalako programmu, kas atbilst uznémuma nepiecieSamajam vajadzibam, nemot véra
programmatiiru dazado cenu amplitadu.

Petijuma merkis: Salidzinat datorgramatvedibas programmu Microsoft Dynamics NAV un
Epicor iScala piedavato funkciju iespéjas.

Pétijuma metodes: Datu vakSanas metodes - specialas literatiiras un normativo aktu analize,
sekundaro datu analize. Datu apstrades metodes - grafiska analize, statistikas metode,
komparativa metode.

Sasniegtie rezultati: Izpétiti datorgramatvedibas programmu pamatfunkcionalitates
teoréetiskie aspekti. Izpétita un salidzinata Microsoft Dynamics NAV un Epicor iScala
funkcionalitate.

Atslégas vardi: Datorgramatvedibas programmas; Microsoft Dynamics NAV; Epicor iScala.
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Linda Vigante!, Maksims Silionovs?, Stella Bula3. MAZUMTIRDZNIECIBAS PA
PASTU VAI INTERNETA VEIKALOS NOZARES UZNEMUMU ATTISTIBAS IESPEJAS
LATVIJA

Z

1 Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits”,
lindavigante07 @gmail.com

2Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits”,
dova584@gmail.com

3Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits”,
bula.stella@gmail.com

Zindtniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Mazumtirdzniecibas pa pastu vai Interneta veikalos nozare ir ]oti
attistijusies pédéjo gadu laika un ta sniedz biitisku ieguldijumu tautsaimnieciba. Salidzinot
2019.gada apgrozijumu ar 2018.gadu, tas ir pieaudzis par 5.9%, bet tieSi nepartikas precu
apjoms, neieskaitot autodegvielas mazumtirdzniecibu, ir pakapies par 11,3%. Vislielakais
apgrozijuma kapums nepartikas mazumtirdznieciba bija mazumtirdznieciba pa pastu vai
Interneta veikalos (32,6%). Pédéjo divu gadu laika preces realizacija ir pacélusies par 30%.
Galvenokart, noraditais procents ir kapis pateicoties socialas aktivitates pieaugSanai. Sociala
vide ieklauj majaslapas izveidoSanu, ka ari tadu socialo profilu izveide, ka Instagram un
Facebook. Socialas vides aktivitate piesaistija apméram 10% Kklientu. Kokapstrade ka sféera
tuvakaja laika neizzudis un paliks aktuala tapéc, ka ta tiek izmantota ne tikai ka materials precu
radiSanai, bet ari ka materials, pieméram, blivnieciba un majsaimnieciba.

Petijuma merkis: Novértét mazumtirdzniecibas pa pastu vai Interneta veikalos nozares
uznémuma attistibas iespéjas Latvija.

Pétijuma metodes: Empiriska metode, tirgus analize, socialas vides monitorings.

Sasniegtie rezultati: PEtljuma iegiita informacija lauj novértét kadas ir mazumtirdzniecibas pa
pastu vai Interneta veikalos nozares uznémumu attistibas iespéjas Latvija. Secindjumi norada uz
to, ka kokapstrades sfera ir lielas izaugsmes iespéjas, viennozimiga attistiba gan esoSajiem
uznémumiem, gan jaundibinatajiem.

Atsléegas vardi: Mazumtirdznieciba; kokapstrade; nozare; tirgus; apgrozijums.
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Kristine Tronenkova. MS EXCEL PIELIETOJUMS SIA “REKLAMAS UZNEMUMS”
ALGU UZSKAITE

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits”,
kristine.tronenkova@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.oec., docente Iliga Lipsane

Anotacija

Petijuma aktualitate: Darbaspéka nodoklu aprékins un uzskaite ir javeic visiem uznémumiem,
savukart, uznémuma vaditajs ir tiesigs izvéléties lietojumprogrammas péc saviem ieskatiem.
Gramatvedibas arpakalpojuma sniedz€ju uzpémumiem, kuri darba samaksas aprékinam
izmanto MS Excel lietojumprogrammu, javeic tikai viens maksajums par MS Office izmantoSanu
un nav javeic gramatvedibas datorprogrammas licenSu maksajums par katru apkalpojamo
uznémumu, tadejadi laujot optimizet izmaksas. MS Excel pielietoSana algu uzskaité ir butiski
gramatvedibas arpakalpojumu sniedzéju vaditajiem, nodroSinot tiem papildus kontroles
mehanismu paklauto gramatvezu kompetences uzraudzibai un iekséja audita veikSanai.

Tapat MS Excel pielietojums algu uzskaité ir aktuals maziem uznémumiem un pakalpojumu
sniedzéjiem, laujot tiem izvéléties bazes versijas gramatvedibas datorprogrammu un algu
aprekinus veikt MS Excel lietojumprogramma.

Petijuma merkis: Izpétit MS Excel pielietojuma iespéjas SIA “Reklamas uznémums” algu
uzskaite.

Pétijuma metodes: Pétijuma meérku sasniegSanai tiek izmantotas Sadas datu iegiiSanas
metodes: Literatiiras un dokumentu analize; Mediju monitorings. Pétijjuma mérku sasniegSanai
tiek izmantotas Sadas datu apstrades metodes: Kvalitativa pétijuma metode- tiek veikti aprékini;
Komparativa metode; Logiski konstruktiva pétijuma metode - autore izsaka savus secinajumus
un priekslikumus.

Sasniegtie rezultati: Darba autore ir izstradajusi MS Excel lietojumprogramma darba samaksas
aprekina failu, ar kura palidzibu var aprékinat darbaspéka nodoklus, veikt datu analizi un
saistito parskatu sagatavoSanu.

Atslégas vardi: Norékini par darba samaksu; iedzivotaju ienakuma nodoklis; neapliekamais
minimums; nodoklu uzskaite, algas nodoklu gramatina.
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Ksenija Jakovleva. MARSRUTU PLANOSANA KA ATSEVISKS BIZNESS

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika”,
jakovleva.ksenija@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

Anotacija

Pétijuma aktualitate: logistika ir saméra jauna zinatne, kura strauji attistas. Ar katru logistikas
attistibas posmu konkunce tirgi saka klit arvien asaka, jo netikai komunikaciju un pakalpojumu
spektors saka attistities, bet ari klientu vélmes un vajadzibas saka but arvien stingrakas un
pakalpojumu sniedzéjiem vajadz€ja pielagoties visam izmainam, lai péc iespéjas maksimali
apmierinatu klientu velmes. Laiks ir galvenais logistikas veicino$anai faktors. Transportésana ir
logistikas neatnemama dala, kas prasa precizu planosanu, lai veiktu piegades savlaicigi, tai pasa
laika prasa ari regularo izmaksu un servisa kontroli. Vél vairak klientu izverté iesp€jas atdot
noliktavas operacijas arpakalpojumu sniedzéjiem, jo tas lauj uznpémumiem novirzit resursus
citos projektos, neviss ikdienas procesos. MarSrutu planoSana ir ikdienas aktivitate katra
logistikas centra, un ne tikai, tas ir darbietilpigs process, kas prasa lielu koncentraciju,
precizitati, nemot vera visus piegades nosacijumus, tapéc ari So procesu ir iesp€jams parveidot
ka arpakalpojumu.

Pétijuma merkis: izskatit marSrutu planosanas procesu no arpakalpojumu puses, veikt
aprekinus, lai saprastu vai Sis pakalpojums ir “dzivotspéjigs” ka atsevisks pakalpojums.

Pétijuma metodes: literatiiras analize, sekundaro datu analize.

Sasniegtie rezultati: iespé€ja izskatit marSrutu planoSanu ka atvesku biznesu un aprekinat to
rentabilitati.

Atslégas vardi: Logistika; transports; marSrutéSana; piegades; attistiba; arpakalpojums.
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Signe Janelsina. STARPTAUTISKI FINANSETO PROJEKTU GRAMATVEDIBAS
ORGANIZACIJAS UN UZSKAITES KARTIBA LATVIJAS PLANOSANAS REGIONOS

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Gramatvediba un audits”,
sjanelsina@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Dr. oec. Stanislavs Keiss

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Latvijas planoSanas regioni, kuru uzdevums ir tiesi saistits ar regionalas
attistibas veicinaSanu, dazadu meérku sasniegSanai un aktivitaSu istenoSanai izmanto Eiropas
Savienibas fondu lidzeklus istenojot 2014.-2020.gada planoSanas perioda vairak ka 80
starptautiski finansétus projektus, kuru kopéjais planotais finans€jums parsniedz 50 milj. euro
un, kurus Istenojot planosanas regioniem var rasties uz projektiem neattiecinamas izmaksas vai
finans€juma nepilniga apguve. Latvijas planoSanas regioniem no parraugo$as ministrijas puses
nav noteikti vienoti gramatvedibas uzskaites pamatprincipi, saskana ar kuriem ministrijai un
visiem plano$anas regioniem nodrosinat vienotu gramatvedibas uzskaites kartibu.

Pétijuma meérkis: Izpétot Latvijas planoSanas regionos istenojamo starptautiski finanséto
projektu finanséjuma apguvi un esoSo gramatvedibas organizacijas, uzskaites kartibu, izstradat
priekslikumus gramatvedibas organizacijas un uzskaites kartibas pilnveidoSanai.

Petijuma metodes: Datu ieguvei: dokumentu analize, aptauja, sekundaro datu analize.
Datu apstradei: finansu analize, aptaujas rezultatu statistiska datu analize, grafiska
analize.

Sasniegtie rezultati: Apkopota informacija par Latvijas planoSanas regionu istenoto projektu
finanséSanas kartibu, ienémumu un izdevumu veidiem, to atziSanas teorétisko pamatojumu, ka
ari kontrol€josSo iestazu atzitam un neatzitam projektu attiecinamajam izmaksam uz 30.09.2019.
Salidzinata visu planoSanas regionu starptautiski finanséto projektu gramatvedibas
organizacijas un uzskaites kartiba. Izstradati secinajumi un priekslikumi starptautiski finansétu
projektu gramatvedibas organizacijas un uzskaites kartibas pilnveidosanai.

Atslégas vardi: Regioni; projekti; ienémumi; izdevumi; uzskaite.
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Marta Meldere. JAUNAS IESPEJAS FINTECH NOZARE: JAUNIESU
PIESAISTISANAS IESPEJAS

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Biznesa ekonomika’”,
marta.meldere@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.oec. Tatjana Daudisa

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Strauja interneta tehnologiju attistiba, atver iespéju sanemt informaciju
jebkura zemeslodes mal3, tadas iespé€ja ir Joti mainijusi visas musu sabiedribas dzivi, ka ar1 ]oti
ietekméjusi daudzas biznesa attistibas jomas. Pétijjuma aktualitate ir saistita ar jaunieSu
piesaistiSanas iespéjam FinTech nozarei, piesaistot vinu uzmanibu banku nozarei un
piedavatajiem pakalpojumiem. Pétijuma meérkis ir noteikt, kadas prieksrocibas un iespéjas
piesaista jaunieSus dazadas vecuma grupas. Pétijuma ietvaros tika apkopota informacija par
priekSrocibam, ko sniedz Revolut debetkartes, salidzinot ar citu banku debetkartém, izstradajot
iespéjamos jauniesu piesaistiSanas risinajumus.

Petijuma merkis: Izpétit jauniesu piesaistiSanas iespéjas FinTech nozarei uz Revolut, izpétot
Revolut debetkarsSu sniegtas iespéjas.

Pétijuma metodes: kvantitativa pétijuma metode, grafiska metode.

Sasniegtie rezultati: Tika iegiiti plasi rezultati, kuri sniedz ieskatu iesp€jas un prieksrocibas,
kas piesaista jaunieSu uzmanibu, tas ir - mobilitate, elastiba, pielagoSanas videi, pieméram,
celoSanas laika, ka ar1 augstaka konfidencialitate, kas miisdienas jaunieSiem nav mazsvarigs
faktors.

Atslégas vardi: FinTech, banku nozare, kartes, piesaistiSana, iesp€jas, jauniesi, Revolut
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Linda Vavere. LATVIJAS TEATRA FESTIVALU RISKU ASPEKTI

Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”, linda.vavere@inbox.lv
Zinatniskais vaditdjs: MBA, docente Jelena Budanceva

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Latvijas iedzivotdjiem teatris ir kultiiras vértiba, savukart pasakuma
forma “festivals” misdienas ir loti populars dazadu kultiiras un citu nozaru izpausmes veids.

Veidojot teatra festivalus brivdaba, pastav daudzi riski, tapéc ir svarigi tos savlaicigi identificet,
ka ari stradat ar tiem, lai pasakums noritétu bez sarezgijumiem.

Petijuma merkis: Balstoties uz teatra festivalu risku analizi, izstradat brivdabas teatra festivalu
risku vadlinijas un izveidot “Valmieras vasaras teatra festivala” risku registru.

Pétijuma metodes: Veicot anketéSanu “Valmieras vasaras teatra festivala” norises laika, tika
apzinati 60 respondentu viedoklu. Darba pétijuma procesa tika veiktas 3 “Valmieras vasaras
teatra festivala” komandas intervijas, ka ar1 6 ekspertu intervijas ar dazadiem profesionaliem
teatra nozaré un projektu vaditajiem, kas veido kultiiras pasakumus.

[egiito rezultatu apstradei izmantotas tadas metodes, ka interviju transkripcija, grafiska metode
un aprakstosa statistika.

Sasniegtie rezultati: Izstradatas vadlinijas risku vadibai brivdabas teatra festivaliem, un
izveidots “Valmieras vasaras teatra festivala” risku registrs.

Atslegas vardi: Projekts; festivals; riski; kultiira; teatris.
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Linda Amanda Kalnina. PERSONALA ATLASES PROCESS LATVIJAS TEATROS

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”,
linda.amanda.kalnina@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: MBA, docente Jelena Budanceva

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Ikviena uznémuma tiek mekléti jauni darbinieki un veikts cilvékresursu
planoSanas process. Personala atlasé tiek izvéléts vispiemérotakais darbinieks no visiem tiem
pretendentiem, Kuri pieteikusSies uz kadu noteiktu darba vietu. Darbinieks ir uznémuma lielaka
veértiba, un kapitals, kas palidz uznémumam sasniegt izvirzitos mérkus un klit par labako sava
nozareé. Tapéc atbilstoSa atlase ir butiska.

Personala atlase ir svarigs posms, kur$ ir jaiziet, lai atrastu vispiemérotako darbinieku
konkrétam amatam. TieSi no uznémuma vaditaja vai personala atlases specialista, kurs atlasa un
noverté jauno darbinieku ir atkarigs, cik piemérots kandidats ir izvéléts, vai darbinieks atbilst
uznémuma stratégiskajiem meérkiem un uznémuma struktirai un kultirai. Pilns darba
pienemsSanas process ietver kandidatu meklésanu un atlasi no dazadiem resursiem, ka ari
klatienes intervijas un kandidatu novértésanu. Tehnologiju attistiba, paaudZu maina un darba
tirgus attistiba pieprasa jaunas pieejas kandidatu mekléjumos un dazadibu informacijas kanalu
pielietojuma, caur kuriem tiek atrasts personals, jo misdienas ar vien vairak attistas socialo
tiklu izmantoSana ar1 darba vajadzibam. Tomer ierobeZoto cilvékresursu de] personala atlase
var klit par izaicindjumu. Darba autore $aja pétnieciskaja darba apskatis ka teoreétiski vajadzétu
notikt personala atlases procesam un novértésanai. Pétnieciskaja dala tiks salidzinati Latvijas
kultiras iestazu, jeb Latvijas popularako teatru personala atlases paradumi.

Pétijuma merkis: izpétit personala atlases teorétiskas nostadnes un tas procesu Latvijas
kultiras iestades, $aja gadijuma Latvijas popularakajos un lielakajos teatros.

Pétijuma metodes: Pétijuma ar kvalitativas metodes palidzibu, daléji strukturétas intervijas
palidzibu attalinati, caur e-pastu tika intervéti piecu Latvijas kultiiras iestazu, Latvijas teatru
personala atlases procesa paradumi, par kuriem pastastija personala vaditaji.

Sasniegtie rezultati: Veikta teorétisko materialu izpéte un praktiskais pétijums, izmantojot
kvalitativo metodi. Pétijums sniedz teorétisko ieskatu personala atlases veidiem, mekléSanas
metodém un pretendentu novértéSanas kartiba. Pétijuma sikak iepazinamies ar teatriem un to
personala atlases procesa kartibu.

Atslégas vardi: Personala atlases process; Latvijas kultiiras iestades; Latvijas teatri; paradumi.
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Dana Rusecka. PERSONALA ADAPTACIJAS PROCESS DEJU NOZARE

Ekonomikas un Kultiiras augstskola, studiju programma ,Kultiiras vadiba®,
danarusecka@gmail.com

Zinatniska vaditaja MBA, docente Jelena Budanceva

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Miisdienas cilveki var brivi izveleties, kur tie vélas stradat. Parasti cilvéeki
darba vieta vélas justies labi. Tie velas ieklauties kolektiva un izveidot saikni ar vadibu. Ja kada
no Sim vélmém netiek piepildita, cilvéks, loti iesp€jams, mainis darba vietu. Nosauktas lietas
darbiniekam kliist skaidras adaptacijas procesa, tapéc darba devéjam ir japievérs uzmaniba Sim
procesam un jadara viss, lai darbinieks jaunaja darba vieta péc iespéjas 1saka laika iejustos.

Pétijuma merkis: noskaidrot un izpétit ka norisinas un cik ilgs ir adaptacijas process dazadas
deju studijas, vai adaptacijas procesa ir radusas problémas un ka tas tiek noveérstas.

Petijuma metodes: Petljuma meérka sasniegSanai tika izmantotas Sadas datu ieguves metodes -
literatiras analize un tie$a strukturéta intervija. Ka ari tika izmantotas ari datu apstrades
metodes - kontentanalize un transkripcija.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultata tika noskaidrotas visbiezak sastopamas problémas
jauno darbinieku adaptacijas procesa, ka ari apzinati risinajumi, ka $is problémas tiek risinatas.
Svarigakais secindjums, kas tika veikts pétijuma laika ir, ka adaptacijas process ir vienlidz
svarigs gan jaunajam darbiniekam, gan vadibai. Tas noteiks darbinieku labklajibu un ilgstoSu un
efektivu darbosanos uznémuma.

Atslégas vardi: Adaptacija; personals; mentors; deju nozare; problému risinaSana.
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Ingebora Sperlina. VADISANAS ETIKAS PROBLEMAS UN TO RISINAJUMA
IESPEJAS LATVIJAS RADOSAJAS SAVIENIBAS

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”, ingebora.s@inbox.lv
Zinatniskais vaditajs: Dr.phil, profesore Velga Vévere

Anotacija
Anotacijas garums ir aptuveni 200-250 vardi. Noformésanas prasibas: Times New Roman font,
10 pt, justified, single line spacing. Anotacija ir jaatspogulo pétijuma galvena ideja. Anotacija ir
jaieklauj: pétijuma témas aktualitate, petijuma meérkis, izmantotas pétijuma metodes. Anotacijas
struktira ir javeido péc parauga:

Petijuma aktualitate: RadoSo savienibu biedru vidi sakas konflikti pie finanséjuma sadales,
kad vieni ievéro noteikums, bet otri apejot ierasto kartibu realizé savus meérkus, kas tieSi skar
étikas jautajumu svarigumu un to reglamentéjoSo biitibu . Rezultata rodas étiskas problémas,
kas var paraugt konflikta situacija, kad citi profesionali iebilst un liek izvertét radoSajam
savienibam esoS$o situaciju .

Pétijuma merkis: Izpétit vadiSanas étikas problémas un izstradat piedavajumu Latvijas
radoSajam savienibam. Veikt pétijumu par esoSo situaciju Latvijas radoS$ajas savienibas.

Petijuma metodes: Datu ieguvei autore izmantoja sekojosas metodes dokumentu analize ar
meérki izzinat RadoSo savienibu étisko uzvedibu un ricibu. Dalgji strukturéta intervija ar merki
giit priekSstatu par radoSo savienibu esoSu étikas situaciju, kada veida tiek risinatas etikas
problémas un aktuali etikas jautajumi radoSajas savienibas. Ar atklatu novérojumu tika
noskaidrota RadoSo savienibu valdes parstavju un vaditaja étikas limenis organizacijas un to
saskarsmeé ar biedriem.. legiito rezultatu apstradei izmantotas tadas metodes, ka intervijas
transkripcija, aprakstosa statistika, grafiska analize.

Sasniegtie rezultati: Izstradatas etikas vadlinijas autores pétitam Latvijas RadoSam
savienibam.

Atslégas vardi: Radosas savienibas; vadiSanas étika.
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Sandra Pelnikal, Marcis MuiZznieks?. MUSDIENU SABIEDRIBAS ATTIEKSME
PRET LABDARIBAS PROJEKTIEM UN DZIVNIEKU PATVERSMEM

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”,
sandra.pelnika@inbox.lv

2 Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”,
marcismuiznieks1o3@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Dr.phil, profesore Velga Vévere

Anotacija
Petijuma aktualitate: Misdienas ir daudz dazadu patversmju, kuras ir parpilditas ar
dzivniekiem, kurus cilvéki nespéj uzturét vai nespéj uznemties atbildibu par viniem, tadel Sis
pétijums paraditu vai cilvékiem butu interese pirms dzivnieka panemsSanas saprast vai spés
pienemt So atbildibu un veltit laiku.

Pétijuma merkis: Dot iespéju sabiedribai vairakas reizes padomat un izméginat, neka saprast
to, ka nespégj izdarit to ko gribéja, kad jau ir par vélu un pamet dzivnieku patversme.

Pétijuma metodes: Médiju monitorings, aptauja.

Sasniegtie rezultati: Cilvéku iespéju un zinaSanu paplasSinasana, dzivnieku pasargasana no
nonaksanas patversme.

Atslégas vardi: Dzivnieki; atbildiba; sapratne; zinaSanas; iespéjas.
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Ilze Zirnitel, Lasma Sondore?, Agnese Besere3. NEPILNGADIGIE INFLUENCERI
LATVIJAS SOCIALAJOS TIKLOS

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”, zirniteilze@inbox.lv

2Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”,
sondore.lasma@gmail.com

3Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba’,
besere.agnese@gmail.com

Zindtniskais vaditdja: MBA, docente Jelena Bundanceva

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Jau 20.gadsimta fran¢u sociologs Zans Bodrijars teicis, ka més dzivojam
hiperrealitateé - realitates atkartojuma, kura visbiezak ista, originala realitate jau ir pazaudéta un
aizmirsta. Sociologs uzsvéra, ka hiperrealitate nav nerealitate, ta ir virtuala realitate, kas
bezgaligi kopeé pati sevi. Vards "influnceris” ir célies no anglu valodas varda “influence”, kas
latvieSu valoda nozimeé “ietekme”. Influenceris jeb ietekmétajs var sasniegt mérkauditoriju, radit
uzticibu un veicinat iesaistiSanos.

Latvijas Influenceru un Blogeru Asociacijas vaditaja Maija Armaneva ir izveidojusi profesionala
influencera Latvija definiciju - tas ir cilveks, kam ir sakartoti juridiskie jautajumi, - vins$ ir
registréts ka pasnodarbinatais vai ir uznémuma ipasnieks, strada uz autoratlidzibas liguma
pamata, ka ar1 Sis profesionalis ievéro etikas standartus. Maija Armaneva uzsver, ka asociacija
velas stradat ar tiem influenceriem, kas rada labu pieméru ne tikai profesionali, bet ar1 etiski.
Influenceru kustiba Latvija kliist arvien popularaka, ar to vairs nenodarbojas tikai sabiedriba
zinami cilveki, bet ta kliist populara ari bérnu un jaunieSu vidu.

Arvien biezak Latvija socialajos tiklos ,Instagram” un ,Youtube” redzami gados jaunaki
influenceri. Influenceri jeb ietekmeétaji darbojas virtualaja videé, ta ir vinu "darba vieta”, lidz ar to
ir svarigi izprast, vai pasi nepilngadigie influenci sevi apzinas ka influencerus. Saja pétijuma més
vélamies noskaidrot Latvijas nepilngadigo influenceru skatijumu uz savu $i briza nodarbosanos,
tas aktualitati ka ar1 savu vietu kopéja Latvijas influenceru kopiena.

Pétijuma merkis: Noskaidrot, ka Latvijas nepilngadigie influenceri sevi apzinas sava darbibas
joma.
Pétijuma metodes: Attalinata intervija, “sniega pikas” metode

Sasniegtie rezultati: Petijuma rezultati tiks prezenti konference.

Atslégas vardi: Influenceris; ietekme; aktualitate; reklama; nepilngadigie.
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Samanta Tilibal, Samanta Daniela Hmelnika?, Paula Kristiana
Aparjode3,Haralds Bogdanovs*. ATTIEKSME PRET DRAG QUEEN SUBKULTURU
DAZADAS VECUMA GRUPAS

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”,
tilibasamanta@gmail.com

”

2 Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”,
samantadanielal @inbox.lv

”

3 Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Kulttiras vadiba”,
paulaaparjode@inbox.lv

4 Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”, haralds24@inbox.lv
Zinatniskais vaditajs: MBA, docente Jelena Budanceva

Anotacija
Petijuma aktualitate: KopS 2009. gada, amerikanu realitates Sovs “Rupaul’s Drag Race” ir
popularizéjis drag queen subkultiiru visa pasaule, arvien biezak tiek novérots tas, ka viriesi
pargeérbjas par sievietém, atdarina vinu uzvedibu, ka ar1 ar kosmétikas palidzibu paslépj savas
viriSkigas sejas iezimes un aizvieto tas ar sieviskigam.

Tas viss tiek darits izklaides noliikos, vini taisa Sovus un uzstajas klubos tiem, kuri ir gatavi nakt
un skatities , lidz ar to ir redzams ka cilvéku uzskati par So subkultiiru saskelas - ir cilvéki, kas
vinus atbalsta un ar prieku apmeklés Sovus un ir tadi, kas vinus nicina.

Pétijuma merkis: lepazities ar drag queen subkultiiras pirmsakumiem un uzzinat par $is
subkultiras popularitati Latvija. Uzzinat cilveku attieksmi pret drag queen subkultiiru Latvija.

Pétijuma metodes: teoréetiskas literatiiras analize; atvérta aptauja; individualas strukturétas
intervijas ar subkultiiras parstavi; pétijjuma apraksta veidoSana; pétijuma iegiito datu analize.

Sasniegtie rezultati: Rezultati tiks prezenteti konferences laika.

Atslégas vardi: Drag queen; subkultiira; Igbt; aktiermaksla; tolerance.
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Elizabete Caunel, Alta Abola?. NOZIEGUMU SERIALI UN TO IETEKME UZ
SKATITAJU

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”,
cauneelizabete@gmail.com

2Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”, alta.abola@inbox.lv
Zindtniskais vaditajs: MBA, docente Jelena Budanceva

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Misdienas ir daudz noziegumu serialu, kuros tiek risinatas sociologija
iepitas problémas, noziegumi, nolaupiSanas un naves gadijumi, kas kopa veido kriminalo
sociologiju, pétot noziedznieku domas un pratu. Sada veida seriali ir Joti pieprasiti, jo skatitajam
tiek piedavats bt intrigu virpull un just adrenalinu. Tomer, ne visi skatitaji to uztver ka parastu
serialu un péc ta noskatiSanas jiit neapzinatu psihologisku ietekmi uz sevi, kas varbit uzreiz
neizraisa neatgriezeniskas darbibas, bet gan lielaku interesi, pardomas, iejuSanos tela.

Petijuma merkis: Noskaidrot vai un ka noziegumu seriali ietekmé Latvijas skatitajus grupa no
18-50 gadiem, ka ari, cik nopietni un populari ir pienémumi par to, kadas ir parmainas péc $ada
tipa seriala periodiskas un intensivas skatiSanas. Atrast un analizét gadijumu, kad nodaritais
noziegums ir bijis nozieguma seriala ietekme.

Petijuma metodes: Informacijas ievakSana un analizéSana, aptaujas izveidoSana, aptaujas
rezultatu apkoposana.

Atslégas vardi: Noziegums; serials; ietekme; sekas; adrenalits.
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Natalija Melnel, Adrija Lija Stepina?, Veronika Kurilova3, Kristiana
Riezniece*. VIENDZIMUMA LAULIBAS LATVIJA

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma ,Kulttiras vadiba®,
natalija_melne@inbox.lv

2Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma , Kultiiras vadiba®, adrijalija@inbox.lv

3Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma ,Kultiiras vadiba“,
veroo250900@gmail.com

4Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma , Kultiiras vadiba®“,
kristiana.riezniece@gmail.com

Zindtniskais vaditajs: MBA, docente Jelena Budanceva

Anotacija

Petijuma aktualitate: Viendzimuma laulibu temats tiek vertéts pretrunigi ne tikai Latvija, bet
ari citviet pasaulé. Téma ir aktuala, jo Latvija pastav $ads attiecibu modelis un Sie cilvéki vélas
registréet laulibu oficiali, tadéjadi giistot noteiktu tiesisku aizsardzibu, tiesibas un pienakumus,
taCu Latvijas Civillikums viniem to aizliedz. Plasas diskusijas temats raisijis Latvijas sabiedrib3,
pat ar sabiedribas atbalstu tiek vakti paraksti ar mérki panakt atlautu viendzimuma laulibas
registrésanu Latvija.

Petijuma merkis: Ar aptaujas palidzibu noskaidrot Latvija dzivojoSo cilvéku viedokli un nostaju
par viendzimuma laulibam, noskaidrot konkréeta viedokla pamatojumu.

Petijuma metodes: Pétijuma tiks izmantota aptaujas metode, lai uzzinatu cilvéku viedokli un
nostaju par viendzimuma laulibam, ka arl datu apstrades metode - datu apkopoSana
diagrammas, lai analizétu iegiitos rezultatus.

Petijuma rezultati: pétijuma rezultati tiks prezentéti konference.

Atslégas vardi: Viendzimuma laulibas; tolerance; viendzimuma laulibas Latvija.
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Kristiana Steinberga. KA STRADAT AR Z PAAUDZI

Ekonomikas un Kultiiras augstskola, studiju programma “Kulttras vadiba”,
kristiana.steinberga@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: MBA, docente Jelena Budanceva

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Misdienas darba vidé var novérot dazadu paaudzu jeb vecuma cilvékus,
kas dazadi strada, un katrai no Sim vecuma grupam ir doti nosaukumi un ieteikumi
komunikacijai darba vide. Cilvekus iedala cetras vecuma grupas. Z paaudze jeb tresas
tikstoSgades darbinieki jau ir dzimusi digitalaja laikmeta, kad katram ir mobilais telefons
(MERCURI International, 2019). Visbiezak lietotais laika intervals ir no 1995.gada lidz 2010.
gadam (Swedbank, 2017; WellZone, 2018; Berkup, 2014).

Papildus rakstura iezimém ir svarigi noteikt, kadas ir jaunas paaudzes vélmes darba vieta. Z
paaudzei butisks faktors ir, lai vaditajs sniedz viniem atbalstu, jo gados jauni darbinieki sava
pirmaja darba vieta médz saskarties ar sarezgitakiem uzdevumiem. No Z paaudzes tiek
sagaidits, ka viniem bis tadas ipaSibas ka vairaku uzdevumu veiksSana vienlaicigi, efektiva
tehnologiju izmantoSana, individualisms (nepatik komandas darbs), radoSums, globalais
viedoklis un nestandarta darbu veiksana (Berkup, 2014).

Cetras galvenas iezimes, kas piemit paaudzei-Z, kas palidzés uznémuma darbibai un veidos
saikni ar darbiniekiem:

- Vinu augsto tehnologiju prats neparspéj cilvéku vajadzibas;

- Zpaaudzei ir dzila vélme panakt lidzsvaru starp darbu un privato dzivi;

- NepiecieSamas atsauksmes no darba devéja par darba izpildi;

- Zpaaudze pozitivi uztver neveiksmes un atgriezenisko saiti (Stahl, 2019).
Petijuma merkis: Izanalizét kas ir Z paaudze un ka ar to stradat.

Petijuma metodes: specialas literatiiras analize, anketéSana

Atslégas vardi: Z paaudze; darbs; 1995-2010 gada paaudze.
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Imanta Priise. KA STRADAT AR PAAUDZI X

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Kultiiras vadiba”,
imanta.pruse@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: MBA, docente Jelena Budanceva

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Katrai no paaudzem piemit konkréts attieksmju, uzvedibu, paradumu un
motivacijas kopums. Lai sadarbotos darba vide, ir nepiecieSams izprast paaudzes ipatnibas

attieciba uz paréjam un saprast ka izmantot paaudzu unikalitati darba ar ikvienu individu.
Pétijumam tika izveléta X paaudze, cilveki, kuri ir dzimusi no 1965 - 1979. gadam.

Petijuma merkis: [zzinat X paaudzes paradumus un izvéles sastiba ar darba vietu, ka ari izzinat
vinu motivaciju stradat konkretaja darba vieta.

Petijuma metodes: Tiek izmantota anketéSana un viena intervija.

Sasniegtie rezultati: X paaudzes darba vietas izvéli ietekme galvenokart - atalgojums, atrasanas
vieta, stabilitate, ko sniedz konkréta darba vieta, ka ar1 izaugsmes iespéjas. Respondenti sazinas
ar kolégiem zvanot uz talruni, izmantojot tiekSsaites tikla lietotnes un ne mazak ari tiek
izmantots e-pasts. Rakstura ipaSibas, kas nepiecieSamas respondentiem darba vieta ir
precizitate, stresa noturiba, patstaviba un punktualitate. X paaudzei ir visgrutak savienot darbu
ar privato dzivi, bet vélas sasniegt So balansu. X paaudzei ir svarigi attistities un apgut, ko jaunu.
X paaudzes motivacija ir atalgojums, iespéja but patstavigam un darba atbilstiba zinasanam.
Pétijjuma tika noskaidrots izglitibas svarigums, vai X paaudzes parstavji piekrit devizei “Mana
izglitiba, tas esmu es!” un 90% respondentu atbildéja apstiprinosi, kas norada uz to, ka izglitibu
$1s paaudzes cilveki verté loti augstu un uzskata izglitibu par celu uz panakumiem gan darba
vieta, gan dzive.

Atslégas vardi: X paaudze; darba vieta.
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Madara Miirmanel, Samanta Bernadeta Skangale2. AMATNIECIBAS SFERAS
ATTISTIBAS IESPE]AS LATVI ]/i

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”,
madara.murmane@gmail.com

2 Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”,
samantabernadeta@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

Anotacija

Petijuma aktualitate: Amatniecibas sférai Latvija ir perspektivas attistibas iesp€jas, tostarp, ari
kokapstrades nozar€, lai veicinatu ilgtspéjigu lauku teritoriju attistibu, sekméjot novada
ekonomisko izaugsmi, socidlo stabilitati un vides kvalitati. Saja sféra iespéjams attistit un
popularizét augsti kvalificétu meistaru roku darbu, tadéjadi palielinot koka izstradajumu
pievienoto veértibu. Teritorijas vides resursi Latvija pielauj plasas izveles un attistibas iespéjas,
darba ar koksni, izmantojot dazada veida vietéjos kokmaterialus uznémeéjdarbibas attistiSanai.
Lai saglabatu vietas konkurétspéju un pievilcibu starp citam vietam - buatiski meklét arl jaunas
pieejas un risinajumus lidzigam problémam, kas ir aktualas ikviena lauku teritorija Latvija.
Amatniecibas sféra biutiski ietekmé arl regionalo un nacionalo aspektu, jo aktualizé un palidz
saglabat kultiirvesturiskas vértibas, sniedzot iesp€ju ar laiku popularizét ar rokam raditus koka
izstradajumus ari arpus Latvijas valsts robezam.

Petijuma merkis: Izpétit, kadas ir amatniecibas sféras attistibas iespéjas Latvija.

Pétijuma metodes: Sekundara datu analize, dokumentu analize, literatiiras analize, mediju
monitorings.

Sasniegtie rezultati: Izpratne par to, kddas ir majrazoSanas sféras attistibas iespéjas un
tendences Latvija, ka ar jaunu uznémumu attistiSanas iespéjas kokapstrades nozaré.

Atslégas vardi: Kokapstrade; attistibas iespéjas; amatnieciba; pieprasijums; kokmateriali.
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Ligita Kalnina. GRAMATVEDIBAS DARBA ORGANIZACIJA PAKALPOJUMU
SNIEGSANAS UZNEMUMA

Alberta koledZa, studiju programma “Uznéméjdarbiba”, info@ligitaskudra.com
Zinatniskais vaditdjs: Mg.sc.soc. Inta Grinberga

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Studiju darba téma ir “Gramatvedibas darba organizacija pakalpojumu
sniegSanas uzpnémuma”. Darba autore izveél€jas rakstit studiju darbu par gramatvedibas
organizaciju, jo, péc autores domam, efektiva gramatvedibas darba organizacija ir pamats

jabut saprotamai un izpildamai.

Petijuma merkis: Studiju darba meérkis ir izpétit pakalpojumu sniegSanas uzpémuma
gramatvedibas organizaciju un tas teorétiskas nostadnes, praktiski analizét un izvertét to
ievéroSanu pétamaja uznémuma, formulét secindjumus un izteikt priekSlikumus gramatvedibas
organizacijas pilnveidoSanai.

Petijuma metodes: Lai sasniegtu studiju darba izvirzitos meérkus, darba autore izpétija
gramatvedibas organizacijas literatiiru un ar to saistitos normativos aktus, ka ari citus avotus
atbilstoSi darba tematam, analizéja tos un sagatavoja analizes izklastu. Veicot uzpnémuma
“bestdsport” gramatvedibas darba organizacijas izpéti, tika izmantota monografiska metode,
sociologisko pétijumu metode, sintézes metode un logiski - konstruktiva metode.

Sasniegtie rezultati: Studiju darba izstrades gaita, darba autore secina, ka SIA “best4sport”
gramatvedibas organizacijas dokumentacija ir nepilniga, teorétiska un novecojusi. Darba autores
priekslikums ir izmantot kompetentu specidlistu palidzigu, kur$ sadarbiba ar uzpémuma
vaditaju un gramatvedi, izstradas patiesu, efektivu un izmantojamu gramatvedibas darba
organizacijas metodiku

Atslégas vardi: Gramatvediba; organizacija; metodika; elektroniska uzskaite.
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Elina Brédike. NODOKLU IETEKME UZ TRANSPORTA UZNEMUMA
SAIMNIECISKO DARBIBU

Alberta koledZa, studiju programma “Uznéméjdarbiba”, elina.bredike@gmail.com
Zinatniskais vaditajs: Mg.oec., viesdoceétaja Agnese Girbe

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Nodok]u politika un to apmeérs tiesa veida ietekmé uznémeéjdarbibu un
tas efektivitati. Transporta nozare ir nozimiga Latvijas tautsaimniecibas nozare, tomeér daudzi
transporta nozares uznémumi strada ar zaudéjumiem vai ari to pelna ir salidzinosi neliela. Lai
noskaidrotu atbildi uz $o jautajumu, nolému izpétit Latvijas nodoklu politikas ietekmi uz
transporta uznémuma saimniecisko darbibu Latvija.

Petijuma merkis: Latvijas nodoklu sistémas izpéte transporta nozares uznémuma, tas ietekme
uz transporta pakalpojumu uznémuma stabilitati.

Pétijuma metodes: Teorijas izpéte, intervija un aptauja ar uznémuma vadibu. Dokumentu
izpete, sinteze.

Sasniegtie rezultati: Saja darba tiks pétits uznémums, kura galvena darbibas sféra ir pasaZieru
parvadajumi. Transporta nozares uznémums, taja skaita ari pétijuma noraditais uznémums
maksa ari tadus nodoklus, kurus citu nozaru uznémumi nemaksa. Viens no tadiem nodokliem ir
uznémuma vieglo transportlidzeklu nodoklis, transportlidzekla ekspluatacijas nodoklis. Citas
nozares uznémumi Sos minétos nodoklus maksa tikai tada gadijuma, ja tam pieder kads
automobilis, jo Sie nodokli ir attiecinami tikai uz transportlidzek]u ipaSniekiem.

Ir ar1 nodokli, kurus maksa katrs uznémums. Ka daZi no tiem ir Uznémuma ienakuma nodoklis
(UIN); ledzivotaju Ienakuma nodoklis (IIN); Valsts Socialas apdroSinasanas Obligatas iemaksas
(VSAOI); Solidaritates nodoklis (SN) u.c.

Saja darba tiks apskatiti tikai daZi no minétajiem nodokliem. Viens no tiem biis UIN. Ka zinams,
no 2020 gada So nodokli sagaida jaunas izmainas. No 2018. gada Sim nodoklim vairs
nevajadzéja veikt avansa maksajumus, tagad jaunakie grozijumi 1éS, ka tie atkal bis
nepiecie$ami. Sis un citas izmainas saistiba ar UIN nakotni Jiis varésiet izlasit $aja darba.

Atslégas vardi: Nodokli; saimnieciska darbiba; transporta nozare.
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Eduards Heinsbergs?, Elina Svarcaz. INFORMACIJAS UN KOMUNIKACIJAS
TEHNOLOGIJU NOZARES UZNEMUMA ATTISTIBAS IESPEJAS LATVIJA

1Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”,
eduards133@gmail.com

2 Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”, Esvarca@gmail.com
Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Informacijas tehnologijam un digitalo komunikaciju veidiem attistoties
un pieaugot to bitiskai nozimei gan uznéméjdarbiba, gan ikdienas dzivé, informacijas un
komunikacijas tehnologiju ( IKT) nozare ir kluvusi par vienu no visstraujak augosSajam
tautsaimniecibas nozarém Latvija pédéjo gadu laika. Informacijas un komunikacijas tehnologiju
nozaré uznémumu skaits peédéjo gadu laika ir pieaudzis par pusotru tukstoti uzpnémumu.
2018.gada no tiem visvairak darbojas dazadas informacijas un komunikaciju tehnologiju
pakalpojumu sniegSanas sféras (6239 uznémumu). Apgrozijums Saja sekotora 2018.gada
sasniedza 3792,9 miljonus eiro. 55,9 % no kopéjas informacijas un komunikaciju tehnologijas
nozares uznémumu apgrozijuma nodroSinaja informacijas pakalpojuma sféras uznémumi un
vismazak - 8,7% IKT razoSanas sféras uznémumi. Pieaugot uznémumu skaitam S$aja nozareé,
palielinajies ari nodarbinato skaits. 2018.gada IKT sektora tika nodarbinats 37,0 tikstosi
darbinieku, no tiem 88, 0% tika nodarbinati IKT pakalpojumu sniegSanas sféra, 7,6 % IKT
vairumtirdzniecibas sféra un 4,4% IKT raZoSanas sfera. IKT nozare ir strauji mainiga un atri
attistoSa, tadél nozares uznémumiem ir svarigi sekot lidzi informacijas plismai un dazadiem
jaunumiem, lai turpinatu izaugsmi un sekmétu sava uznémuma attistibu.

Pétijuma meérkis: Novertét informacijas un komunikacijas tehnologiju nozare uzpémuma
attistibas iespéjas Latvija.

Petijuma metodes: Sekundara datu analize, dokumentu analize, literatiiras analize, mediju
monitorings.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultati lauj izprast kadas ir informacijas un komunikacijas
tehnologiju nozares uznémumu attistibas iespéjas un tendences Latvija. Secindjumi parada, ka
Saja sfera ir loti plaSas iesp€jas turpinat attistities gan esoSajiem uznémumiem, gan veidoties
jauniem uzpémumiem.

Atslégas vardi: Tehnologijas; informacija; IT; dati; nozare.
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Eduards Heinsbergs. AZARTSPELU UN IZLOZU NODOKLU IENEMUMU
SADALIJUMA ANALIZE

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”,
eduards133@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.oec., lektore Tatjana Daudisa

Anotacija

Petijuma aktualitate: Augot azartspélu un izloZu nozares apgrozijumam un pelnai, aug ari
samaksatie nodokli. Azartspélu un izloZu nozare ir viens no lielakajiem nodoklu maksatajiem
valst], ka arl sekmé gan valsts, gan dazadu pasvaldibu buzeta ienémumus. Péc Latvijas Spélu
biznesa asociacijas(LSBA) 2019. gada datiem, Latvija darbojas 309 spélu zales un pieci kazino.
Riga no tam darbojas 150 spélu zales un cCetri kazino. Gan nozares uznémumu nodoklus, gan $o
nodok]u ienémumu sadalijumu regulé likums “Par izloZu un azartspélu nodevu un nodokli”, kurs
lidz Sim noteica, ka 75% no azartspélu nodoklu ienémumiem nonaca valsts pamatbudZzeta un
25% konkrétas pasvaldibas budzeta, kuras teritorija tiek organizétas azartspéles. Tacu ar
2020.gada 1.janvari stajas speka izmainas likuma, kas noteica jaunas nodoklu likmes, bet ar1
turpmak paredz ka valsts budZeta nonaks 95%, bet paSvaldibu budZeta 5% no nodoklu
ienémumumiem.

Petijuma merkis: Izpétit un izanalizet kadu iespaidu uz valsts un pasvaldibu buZetiem atstas
2020. gada 1.janvari spéka stajusas nodokla likmju un ienémumu sadalijuma izmainas.

Petijuma metodes: Pétijuma meérku sasniegSanai tiek izmantotas S$adas datu iegtSanas
metodes: Literatiiras analize. PEtljuma mérku sasniegSanai tiek izmantotas Sadas datu apstrades
metodes: Kvantitativa metode; Komparativa metode; Grafiska analize.

Sasniegtie rezultati: legiti un salidzinati dati, kas lauj izvertét azartspélu un izloZu nodoklu
ienémumi sadalijuma izmainas starp valsts un pasvaldibu buZetiem sakara ar nodoklu
izmainam.

Atslegas vardi: Azartspéles; budzets; nodokli.
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Kristine, Bereznevical, Linda Kalace?. SABIEDRISKAS EDINASANAS NOZARES
UZNEM UMA KONKURE TSPE']AS NOVERTESANA TEIKA

1Ekonomikas un Kultiiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”, kristineberez@inbox.lv

2Ekonomikas un Kultiiras augstskola, studiju programma “Vadibas zinibas”, lindakalace@inbox.lv
Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

Anotacija

Petijuma aktualitate: Sabiedriskas edinasanas nozare Sobrid ir diezgan plasi attistita - rodas
daudz jaunu uznémumu, lidz ar to palielinas konkurence to vidi. So situaciju ietekmé cilvéku
neierobezotas iespéjas. Celojumi, pieredzes apmaina, darbs arzemés sekmé jaunu ideju
ievieSanu Latvijas tirgii, vienlaicigi stimuléjot jau esoSos uznémumus darboties efektivak.
Edinasanas nozare ir viena no lielakajam pakalpojumu nozarém Latvija, kuras apgrozijums
sastada pamatigu ienakumu. 2018. Gada statistikas dati liecina, ka kopé€jais édinasanas nozares
apgrozijums bijis ap 487 milj. eiro un ar katru gadu tas bija palielinajies. Augstais pieprasijums
sabiedriskas édinasanas nozaré sekmé jaunu uznémumu veidoSnau. Novérojumi ari liecina, ka
iedzivotaju vairakdienu braucieni uz arzemém ar katru gadu pieaug, var secinat, ka cilvéekiem ir
liela interese iepazit jaunas Kultiras. S faktora dél, autoru raditajam uznémumam biis iespéja
piesaistit vairak klientus izmantojot efektivas marketinga metodes.

Petijuma merkis: Novértét sabiedriskas edinasanas nozares uznémuma konkureétspéju Teika.
Petijuma metodes: Sekundara datu analize, dokumentu analize, anketéSana.

Sasniegtie rezultati: Petijuma rezultata iegiitie dati atspogulo sabiedriskas édinaSanas nozares
galvenos konkurétspéjas faktorus un to ietekmi uz sabiedribu.

Atslegas vardi: Sabiedriska édinasana; restorans; kultiira.
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Dace Kriimina. IEGULDIJUMU INTELEKTUALAJA KAPITALA IETEKME UZ
LATVIJAS KREDITIESTAZU FINANSU REZULTATIEM

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma ,Biznesa vadiba”,
dace.kampara@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr. oec., profesore Jelena Titko

Anotacija
Petijuma aktualitate: Intelektualais kapitals ir specifiski uznémuma nematerialie aktivi, kas
miusdienas sastada 80 % no uznémuma veértibas un ir vieni no uznémuma rentabilitates un
efektivitates ietekméjoSiem resursiem (Juetten, 2014). Ir pieradits, ka investicijas intelektualaja

kapitala ir ar augstu atdevi un finansu iestades, izmantojot zinaSanu parvaldibu savas iestades
un intelektuala kapitala darbibu, maksimali palielina to vértibu radisanu (Joshi u.c., 2013).

Petijuma merkis: Novertet ieguldijumu intelektualaja kapitala ietekmi uz Latvijas kreditiestazu
finansu rezultatiem.

Petijuma metodes: Lai sasniegtu izvirzito mérki un darba uzdevumus, izmantotas $adas datu
vaksSanas metodes: specialas literatiiras un interneta resursu analize, dokumentu analize -
Latvijas komercbanku gada parskatu analize, statistikas analize, ekspertu aptaujas analize, un
Sadas datu apstrades metodes: grafiska analize, dinamikas rindu analize, korelacijas analize,
daudzfaktoru linearas regresijas analize.

Sasniegtie rezultati: Metodikas aprobacija apstiprinaja darba pétijuma hipotézi: ir pozitiva
sakariba starp ieguldijumu intelektualaja kapitala un bankas finansu rezultatiem.

Atsleégas vardi: leguldijums intelektuala kapitala; kreditiestades; finansu rezultati; Latvija.
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Janis Krakops. DIGITALO TRANSFORMACIJU IETEKMEJOSIE FAKTORI LATVIJAS
MAZUMTIRDZNIECIBAS UZNEMUMOS.

Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Biznesa vadiba’,
janis.krakops21@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec. Kaspars Steinbergs

Anotacija

Petijuma aktualitate: Saskapa ar Eiropas Komisijas (turpmak - EK) veikto Digitalas
ekonomikas un sabiedribas indeksa (turpmak - DESI) pétijumu 2019.gada Latvija ienéma 24
vietu 28 ES dalibvalstu vidi digitalo tehnologiju integracija uznémumos. Pétijuma uzsverts, ka
Latvijas uznémeéjdarbibas nozare atpaliek no ES vidéjiem raditajiem. lepriek§ minéta probléema
saistita arl ar kopéjo IKT prasmju limeni, Latvija saskana ar EK 2020.gada februari veikto
noveértéjumu Latvijas iedzivotaju digitalas prasmes noveértétas zem ES vidéjiem raditajiem.
Nemot véra cik biitisku lomu visos uznémumu procesos miisdienas spélé tieSi IKT risinajumi,
nepiecieSams identificét, kas tieSi iespaido Latvijas mazumtirdzniecibas uznémumu Iémumu tos
izmantot sava uznémuma.

Pétijuma merkis: Identificet faktorus, kas pozitivi un negativi ietekmé Latvijas
mazumtirdzniecibas nozares uznému digitalo transformaciju.

Petijuma metodes: Pétijuma ietvaros tiks veikta Latvijas mazumtirdzniecibas uznémumu IT
vaditaju un ekspertu aptauja, ekspertu intervijas. Lai giitu priekSstatu par pasreizéjo situaciju
Latvijas mazumtirdzniecibas nozaré tiks veikta literatiras, dokumentu un sekundaro datu (CSB
dati par mazumtirdzniecibas nozari, uznémumu parskati, www.firmas.lv) analize, lai identificétu
faktorus, kas ietekmé mazumtirdzniecibas uznémumu digitalizaciju, ka ari kada ir digitalizacijas
ietekme uz uznémumu, ta izaugsmi, darbibas raditajiem.

Sasniegtie rezultati: Pamatojoties uz pétijuma ietvaros veikto uznémumu IT nodalu vaditaju,
ekspertu aptaujas rezultatiem tiks identificéti faktori, kas pozitivi vai negativi ietekmé
uznémuma digitalo transformaciju un izaugsmi. Zinatniska raksta ietvaros tiks ilustréti pétijuma
sakotnéjie rezultati, kas iegiiti pétijuma ietvaros veiktaja aptauja, ekspertu intervijas, literatiiras
analize u.c.

Atslégas vardi: Digitalizacija; mazumtirdznieciba; IKT; transformacija; izaugsme.
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Santa Baranova. INVESTICIJU INTELEKTUALA KAPITALA IETEKME UZ
KURJERPASTA PAKALPOJUMU NOZARES UZNEMUMU DARBIBU

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Biznesa vadiba”,
santadementjeva@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., asociétd profesore Oksana Lentjusenkova

Anotacija
Pétijuma aktualitate: 21.gadsimta ir pasaulé tiek novérota tendencu maina, gan sabiedribas
dzivé, gan arl uznémumu darbiba. Sobrid uznémumiem aizvien straujak ir jasak domat par
attistibas iespé€jam, lai nodroSinatu efektivu uznémuma darbibu un spétu konkurét esosaja tirgg,
par pamatu nemot galvenokart digitalizaciju, inovativus risindjumus un protams, japilnveido
uznémuma esosas zinasanas, kas gala rezultatd rada uznémumam nematerialo veértibu, kas ir
intelektualais kapitals.

Nemot vera, ka pédéjo gadu laika strauji attistas e-komercijas virziens, kas rada lielaku
pieprasijumu péc piegades servisa, kurjerpasta pakalpojumu nozares uznémumiem, jaspéj tikt
lidzi $Tm tendencém un janodroSina uznémuma darbiba, balstoties uz klienta pieprasijumu. Ka
viens no rikiem, kurjerpasta pakalpojuma nozares uznémumu darbibas nodrosinasana un
attistiba, var kalpot investicijas intelektuala kapitala. Lai to nodroSinatu, butiski svarigi ir
saprast, vai kurjerpasta pakalpojuma nozares uznémumi investé intelektuala kapitala attistib3,
ka ari, vai investicijas ietekmé uznémumu darbibu.

Petijuma merkis: Noteikt investiciju intelektuala kapitala ietekmi uz kurjerpasta pakalpojuma
nozares uznémumu darbibu.

Pétijuma metodes: Petijjuma ietvaros, investiciju intelektuala kapitala ietekme uz kurjerpasta
pakalpojumu nozares uznémumu darbibu, tika veikta teorétiskas apstrades metode jeb
literatiiras un interneta resursu analize. Tika izmantota uznémumu finansu raditaju analize un
ka datu apstrades metode tika pielietota horizontala analize, kas noteica raditaju dinamiku un
vertikala analize, kas noteica raditaju ipatsvaru.

Sasniegtie rezultati: Veicot literatiiras analizi par intelektuala kapitala nozimi un ta investiciju
ietekmi uz uznémumu darbibu, ka ari, izvértéjot 5 kurjerpasta pakalpojuma nozares finansu
raditajus, tieSi nematerialo ieguldijumu dinamiku un ipatsvaru, salidzindjuma ar pelnas
raditajiem, tika secinats, ka investiciju intelektuala kapitala ietekme uz kurjerpasta pakalpojumu
nozares uznémumu darbibu pastav.

Atslégas vardi: Intelektualais kapitals; investicijas; kurjerpasta pakalpojumu nozare.
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Galina Paladija- FAKTORI, KAS IETEKME PATERETAJA IZVELI, IZVELOTIES
PRIVATAS AUGSTSKOLAS LATVIJA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Biznesa vadiba”, lilb@inbox.lv
Zinatniskais vaditajs: Dr. oec,, profesore Inga Sina

Anotacija
Petijuma aktualitate: Pasaules Bankas statistiskie dati liecina, ka salidzinot ar valsts
iedzivotaju skaitu, Latvija ir pirmaja vieta pasaulé attieciba uz augstskolu skaituy, t. i. uz 1 milj.
iedzivotaju Latvija ir vislielakais augstakas izglitibas iestazu skaits. Ka ari péc Pasaules Bankas
prognozém, 2025. gada studéjoSo skaits Latvijas augstakas izglitibas iestadés biis par 40%
mazaks neka bija 2000. gada. To apstiprina Izglitibas un zinatnes ministrijas parskats par
Latvijas augstako izglitibu- studéjoso skaits augstakas izglitibas iestadés samazinas katru gadu.

Toties pasaules méroga augstakas izglitibas nozaré noverojama parmaina- pieaug studentu
mobilitate, t.i. starptautisko studentu skaits katru gadu pieaug par 6% un tendence saglabasies
ari nakotné saskana ar OECD prognozém. (Ekonomiskas sadarbibas un attistibas organizacija).

Petijuma merkis: Noteikt faktorus, kas ietekmé studenta izveli, izveloties privato augstskolu
Latvija.
Pétijuma metodes: Sekundaro datu analize, aptauja.

Sasniegtie rezultati: Aprakstita situacija augstakas izglitibas nozaré. Aptaujati Latvijas privato
augstakas izglitibas iestazu studenti, rezultati apkopoti un formuléti secinajumi.

Atslégas vardi: Augstakas izglitibas nozare; privata izglitiba.
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Maija  Rudzroga. KLIENTU EKSPEKTACIJAS PAR APKALPOSANAS
STANDARTIEM  APGERBU, =~ APAVU UN  ADAS  IZSTRADAJUMU
MAZUMTIRDZNIECIBAS SEKTORA LATVIJA

Ekonomikas un Kulttras augstskola, studiju programma “Biznesa vadiba”,
maijarudzroga@inbox.lv

Zinatniska vaditdja: Dr. oec., docente Ksenija Ijevieva

Anotacija

Petijuma aktualitate: Perioda no 2014. gada lidz 2019.gadam Latvija strauji pieaudzis
likvidéto uznému skaits - péc “Lursoft” datiem 2014. gada bija 6402 likvidéti uznémumi, bet
2019. gada to skaits sasniedzis jau 23881, turklat teju piektdala no likvidétajiem uznémumiem ir
mazumtirdzniecibas uznémumi. Tirgus, socialo un mediju pétijumu agentiras “TNS Latvia”
veiktais pétijums atklaj klientu neapmierinatibu ar apkalpoSanas kvalitati un standartiem
mazumtirdzniecibas uznémumos. Laika, kad digitalizacija mazumtirdznieciba aug loti straujos
tempos, paradoties aizvien vairak internetveikaliem, tas atstaj negativu ietekmi uz apmeklétaju
skaitu fiziskajos veikalos, un klientu apmierinatibai ar apkalpoSanu ir ipasSi liela nozime
konkurétspéjas paaugstinasana un pelnas nodrosinasana.

Petijuma merkis: Identificet galvenas fizisko veikalu klientu ekspektacijas par apkalpoSanas
standartiem apgérbu, apavu un adas izstradajumu mazumtirdzniecibas sektora Latvija.

Pétijuma metodes: Tika veikta teorétiskas literatiras analize, lai izpétitu klientu apkalpoSanas
standartu veidoSanas procesu un pamatprincipus. Lai  identificetu  galvenas klientu
ekspektacijas par klientu apkalpoSanas standartiem Latvija, tika izmantota anketéSanas metode.
Respondenti bija Latvijas iedzivotaji, kuri ir apgérbu, apavu un adas izstradajumu uznémumu
veikalu klienti un ir iepirkusies kada no Siem veikaliem pedéja gada laika.

Sasniegtie rezultati: Ar pétijuma datu apstrades palidzibu tika identificétas klientu
ekspektacijas par klientu apkalpoSanas standartiem apgérbu, apavu un adas izstradajumu
mazumtirdzniecibas sektora Latvija. Atklatas pastavosas problémas klientu apkalpoSanas joma
Latvija, ka ari tika apkopoti secinajumi par kopéjam tendencém un nepiecieSamajiem talakiem
pétijumiem .

Atslégas vardi: Klientu apmierinatiba; mazumtirdznieciba; klientu serviss.
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Diana Vasiljeva. BIOLOGISKO PRODUKTU RAZOTAJU KONKURETSPEJAS
UZLABOSANAS IESPEJAS LATVIJA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Biznesa vadiba”,
vasiljeva_diana@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Dr.oec., profesore Vita Zarina

Anotacija
Péetijuma aktualitate: Pédéjo gadu laika biologisko produktu raZoSanas nozare ir strauji
attistijusies, ta ka éSana ir neatnemama ikdienas sastavdala, ir Joti svarigi izvéléeties kvalitativu
partiku, jo ta butiski ietekmé cilvéka labsajiitu un veselibu. Biologiski razoti produkti nesatur
pesticidus, genétiski modificétus organismus (GMO), tie ir bez kimiskiem mineralmeésliem, tapat
tie sekmé ekologisko, socialo un étisko problému risinasanu.

Arvien vairak pieaug pieprasijums péc biologiski razotiem produktiem, kas ietver augstu
attistibas potencialu un nosaka nepiecieSamibu izpétit biologisko produktu razotaju
konkurétspéjas pamatnosacijumus. Uzpnémumu konkurétspéja ir spéja konkrétaja bridi
darboties izvelétaja tirgus vide salidzinajuma ar konkurentiem. Novertét iek$éjas un arejas vides
noteicosos faktorus: produktu, finansialo stavokli, marketinga aktivitates, razoSanu un valsts
politiku nepiecieSams, lai uznémums spétu izstradat, raZot un pardot produktu par
konkurétspéjigu cenu ar1 nakotne.

Pétijuma merkis: Autores pétijuma meérkis ir izanalizét Latvijas biologisko produktu razotaju
konkurétspéjas paaugstinaSanas priekSnosacijumus tas veicinaSanai. Pétijjuma objekts ir
biologisko produktu razotaji, savukart pétijuma priekSmets ir konkurétspéjas paaugstinasanas
priekSnosacijumi. Autores riciba nav informacijas par lidziga satura pétijumiem Latvija, lidz ar to
pétijuma nozime ir vértéjama gan informativi, gan praktiski.

Pétijuma metodes: literatiiras un dokumentu analize, ekspertu intervijas, Latvijas iedzivotaju
aptauja, statistikas analize.

Sasniegtie rezultati: Tiks atspogulota eso$a situacija Latvijas biologisko produktu razosanas
nozaré, tiks definéti priekSnosacijumi konkurétspéjas veicinasanai.

Atslégas vardi: Konkurétspéja; iekSéjais tirgus; biologiski produkti; veicinasana.
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Sintija Jurkevica. INTELEKTUALA KAPITALA VADIBU IETEKMEJOSIE FAKTORI
REKLAMAS NOZARE

Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Biznesa vadiba’,
sintija.jurkevica@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., asociétd profesore Oksana Lentjusenkova

Anotacija

Petijuma aktualitate: Intelektualais kapitals uznémuma vadibai ir bitisks resurss ar kuru var
noteikt piemérotu noveértéSanas metodi, tas uzlabo uzpémuma pasreizéjo un nakotnes
veiktspéju un intelektuala kapitala novértésana veicina uznémuma konkurétspéju. Panakumi
liela mera ir atkarigi no intelektuala kapitala radiSanas, atklaSanas, uztverSanas, izplatiSanas un
izmantosanas (Abdullah, N.A., Yao,L., Kie,]J.C., Kassim Abdalamir Shaban,0., 2016). Reklama ir
bitisks ekonomikas dzinéjspéks, kas veicina konkurenci, inovacijas biznesd un sniedz
sabiedribai ievérojamu labumu (Latvijas reklamas asociacija, 2020). Reklamas nozares sniegtie
ieguvumi ir butiski un skar pilnigi visu sabiedribu,” saka Lérke (Loerke). 2018. gada Latvijas
reklamas nozare ir augusi par 6%, ta parsniedzot gada iekSzemes kopprodukta raditaju. Latvijas
reklamas asociacijas (LRA) valdes loceklis zino, ka 2017. gada kopejais Latvijas reklamas
nozares pieaugums bija 3.6%. Lidz ar ekonomiskas aktivitates pieaugumu, uznéméji ir
noveértéjusi reklamu ka butisku un efektivu marketinga instrumentu. Novértéjot pétijuma
aktualitati darba autore secina, ka nepiecieSams apzinat intelektualo kapitala vertibu uznémuma
vadiba ar1 reklamas nozaré, lidz ar to pétot zinatnisko literatiiru autore secina, ka nav pétijumu
par reklamas nozares intelektualo kapitalu, un uzskata, ka pétnieciba konkréti reklamas nozare
par intelektualo kapitalu ir aktuala, lai noteiktu industrijas augstaku nozimi.

Petijuma merkis: pétit intelektuala kapitala vadibu ietekméjoS$os faktorus reklamas nozareé.

Pétijuma metodes: Pétijuma ietvaros intelektuala kapitala vadibu ietekméjoSo faktoru izpétei
veikta ekspertu intervija un anketéSana. legiito datu analizei izmantotas frekvencu analize,
klasifikaciju analize (faktoranalize), transkripcija un grafiska analize.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultata tika noskaidrota iesaistito dalibnieku izpratne par
intelektuala kapitala vadibu. Noskaidrota iesaistito dalibnieku izpratne par intelektuala kapitala
vadibu ietekméjoSiem faktoriem reklamas nozaré. Sniegti priekslikumi intelektuala kapitala
vadibas pilnveidoSanai reklamas nozare.

Atslégas vardi: Intelektualais kapitals; reklama; faktori.
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Krista Benko. INTELEKTUALA KAPITALA VADIBAS PILNVEIDOSANAS IESPEJAS
KOKAPSTRADES UZNEMUMOS

Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Biznesa vadiba’,
krista.benko@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Dr. oec., asociétd profesore Oksana Letjusenkova

Anotacija

Petijuma aktualitate: Nozaré ir liela konkurence, to ietekmé uzpnémumam piederosas
inovacijas un tehnologijas produktu apstradé un razosana, ka ari cilvékkapitals, kura zinasanas
un prasmes ir biitisks faktors efektivai razosanai. Inovaciju un informacijas tehnologiju attistiba
un globalizacijas procesu ietekmé ir butiski mainijusas razoSanas tehnologijas. Parmainu
ietekme bitiski ir pieaugusi ari nepiecieSamiba péc augstak kvalificétiem nozares specialistiem,
kas spéj saprast un stradat ar uzpémuma ieviestajam tehnologijam. (Baltijas mezs, 2019).
RazZoSanas nozare ir viens no lielakajiem brivo darba vietu raditajiem, 2019. gada sakuma -
2785 brivas darba vietas. (Instruments nozares konkurétspéjas uzlaboSanai un darbinieku
pieaugumam 2019). Kokriupnieciba dod butisku pienesumu tautsaimnieciba, 2019. gada otraja
ceturksni produkcijas apjoma indekss (izlaides svars) bija 25,3% (Centralas statistikas
parvaldes dati). Reag€jot uz izmainam intelektualda kapitala loma uznémuma ir butiski
mainijusies, tam ir galvena loma organizacijas konkurétspéjas nodrosinasana.
(Letjushenkova&Lapina, 2020).

Petijuma merkis: noskaidrot intelektuala kapitala vadibas metodes un intelektuala kapitala
vadibu ietekméjoSos faktorus kokapstrades uznémumos.

Petijuma metodes: Pétjjuma ietvaros intelektuald kapitala vadibas metoZu un intelektuala
kapitala vadibas ietekméjoSo faktoru izpétei veikta literatiiras analize un ekspertu intervija.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultata tika noskaidrotas intelektuala kapitala vadibas
metodes, dalibnieku izpratne par intelektuala kapitala vadibu. Noskaidrota iesaistito dalibnieku
izpratne par intelektuala kapitala vadibas metodém un intelektuala kapitala vadibu
ietekmeéjosajiem faktoriem.

Atslegas vardi: Intelektuala kapitala vadiba; vadibas metodes; faktori; kokapstrade.

43



jeka

7(6‘ 2001 6’\3- M EKONOMIKAS UN KULTORAS
%TA KOV = AUGSTSKOLA

Dace Kvalberga. DARBINIEKU MOTIVACIJAS SISTEMAS IZSTRADE
POLIGRAFIJAS NOZARE.

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Biznesa vadiba”, dace@a8grupa.lv
Zinatniskais vaditajs: Dr.oec., asociétd profesore Oksana Lentjusenkova

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Terminu ,darbinieku motivacijas sistéma” ir pierasts dzirdét loti bieZi un
$im jédzienam ir vairaki skaidrojumi un interpretacijas. SI téma ir aktuala ik vienam
uznémumam kurs$ vélas uzlabot sniegumu, ka ari paaugstinat darbinieku lojalitati. Ka motivet
darbiniekus, lai noturétu tos nozare€, veicinatu to apmierinatibu ar darbu. IevieSot darbinieku
motivacijas sistemu vienlaicigi tiek uzlabota iekS€ja komunikacija, darba devéjs uzlabo savu
sniegumu ka uzticams sadarbibas partneris, darbinieku lojalitate darbojas ka papildus
arguments klientu izvél€ par labu konkrétajam piegadatajam.

Petijuma merkis:noteikt darbinieku motivaciju ietekméjosSos faktorus un izstradat darbinieku
motivacijas sistému poligrafijas uznémumiem.

Petijuma metodes: literatiras analize,aprakstosas statistikas metode, grafiska analize,
anketéSana.

Sasniegtie rezultati: petijjuma tika noskaidrots kas ir motivéts darbinieks poligrafijas nozare, ta
apjausot nozares darbinieku motivésanas iespéjas, ka ari ar anketéSanas palidzibu noskaidrotas
lidzibas un atskiribas darba néméju un darba devéju redzéjuma par darbinieku motivésanu, péc
svariguma sarindoti fakti, kas mudina cilvekus mainit darbu, un nosaukti iemesli, kadel vini
izvelas darbu poligrafijas nozaré.lzstradata sistéma poligrafijas nozaré nodarbinato motivésanai.

Atslégas vardi: Darbinieks; motivacija; poligrafija.
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Elvira Anna Gustsonel, Nikola Eliza Boldireva?. INFLUENCERU IESAISTE
ZIMOLA KOMUNIKACIJA

1Alberta koledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”, gustsone4@gmail.com

2Alberta koledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”, nikola.boldireva@gmail.com
Zindtniskais vaditdjs: Mg.sc.soc., docente Vita Stige-Skuskovnika

Anotacija

Petijuma aktualitate: Gan cilveku ikdiena, gan arl socialajos medijos arvien biezak tiek
pieminéti influenceri. Sobrid arvien vairak cilvéku redzes loka tiek izcelti popularakie
influenceri, un tiek pieversta uzmaniba tiesi tam, ko vini dara. DaZi influenceri reklamé noteiktus
zimolus ar meérki paaugstinat zimola atpazistamibu, ka ari pardoto precu vai pakalpojumu
apjomu (Glucksman, 2017). Zimoli ir gatavi influenceriem maksat lielas naudas summas, lai
iegltu produkta kvalitates apstiprinajumu un palielinatu savu klientu loku. Ja sadarbiba izrada
savu parakumu un slavu, tad arl abas sadarbibas puses ieglst un spéj dot vairak un lielaku
atpazistamibu (Einarsdéttir, 2017). Influenceru biitiba tiek uztverta ka nopietna profesija, kura
sevi ietver So izpauSanos radoS$aja industrija ar meérki but sabiedribas ietekmeétajiem un
reklamét kadus noteiktus zimolus - to preces vai pakalpojumus, uzskata autores.

Pétijuma merkis: [zpétit influenceru iesaisti zimola komunikacija Latvija, analizéjot Instagram
platformu.

Petijuma metode:Tika veikta 50 Latvijas influenceru ,Instagram” kontu datu analize, literatiiras
un informacijas avotu analize, ka ar1 grafiska metode rezultatu atspogulosanai.

Sasniegtie rezultati: Pec veiktas datu analizes ir redzams, ka Latvijas influenceri ir Joti dazadi,
jo ir tadi, kuri aktivi izmanto un piedalas zimolu komunikacija Instagram platforma. Tapat ir
influenceri, kuri nelieto ieteicamas mirklbirkas (#sadarbiba, #reklama u.c. ), ka ari nav tik aktivi
saistiba ar zimolu komunikaciju tieSi Instagram platforma. Veicot analizi, tikai 482, kas ir
gandriz viena piektdala no visiem apskatitajiem postiem (kopuma 2769), tika veltiti, lai
reklamétu kadu firmu.

Atslégas vardi: Influenceris; iesaite; zimols; komunikacija; Instagram.
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Elvira Anna Gustsonel, Nikola Eliza Boldireva2. SABIEDRISKO ATTIECIBU
IZPRATNE SABIEDRIBA

1Alberta koledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”, gustsone4@gmail.com

2Alberta koledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”, nikola.boldireva@gmail.com
Zindtniskais vaditdjs: Mg.sc.soc., docente Vita Stige-Skuskovnika

Anotacija
Petijuma aktualitate:Vardu savienojums ,sabiedriskas attiecibas” miisdienas ir loti aktuals, jo
darba vide ir loti svariga organizacijas reputacija, ta tieSa veida parada organizacijas butibu un
to, vai tai ir vérts uzticéties, ka ari komunikacija - gan iek$€ja, gan ar€ja, tomér sabiedriba So
jédzienu var saprast un uztvert dazadi.

Petijuma merkis:Noskaidrot un atspogulot sabiedribas viedoklus par sabiedrisko attiecibu
jédzienu un ta izpausmes formam.

Pétijuma metodes:Aptauja, kura tika iegitas 80 respondentiematbildes,literatiras un
informacijas avotu analize, ka ari grafiska metoderezultatu atspoguloSanai.

Sasniegtie rezultati:Péc aptaujas rezultatu apkopoSanas ir redzams, ka vairak ka puse, kas ir 55
(69,8%) no 80 respondentiem ir pazistami ar terminu ,sabiedriskas attiecibas”, ka arT lielaka
dala respondentu, kuri ir pazistami ar So terminu, uzskata, ka sabiedrisko attiecibu viena no
galvenajam funkcijam ir veidot un uzturét attiecibas ar klientiem.

Atslégas vardi: Sabiedriskas attiecibas; sabiedriba; izpratne; komunikacija; aptauja.
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Linda Laura Sauld, Laura Dembovska?. INFLUENCERU KOMUNIKACIJA
SABIEDRIBAS SKATIJUMA

1 Alberta KoledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”, linda-laura.saulais@inbox.lv

2 Alberta KoledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”, laura.elenal 9@inbox.lv
Zindtniskais vaditdjs: Mg.sc.soc., docente Vita Stige-Skuskovnika

Anotacija

Petijuma aktualitate: Peédéjo 2 gadu laika influenceru darba pieprasijums ir palielinajies un
mes varam vérot izmainas uznémumu stratégijas. Tagad aizvien biezak uznémumi meérktiecigi
iegulda finanSu lidzeklus darbam ar influenceriem. (Zietek, 2016) Péc sabiedrisko attiecibu
agentiras “GOLIN” sniegtajiem datiem, influenceru pieprasijums ir dominéjoss devinas jomas:
dzivesstila, skaistuma, dizaina, modes, édiena, izklaides un foto/video, sporta un jaunatnes
jomas. Izmantojot savu sekotaju skaitu, influencers var palidzét zimolam giit atpazistamibu un
autentiskumu ari to klientu starpa, kas ir skeptiski noskanoti vai gruti parliecinami. Ir tapis
zinams, ka lielakajai dalai cilveku spiesta reklamu skatiSanas izraisa negativas emocijas. (Steven,
2016) Latvijas uznémumi un marketinga kompanijas arvien biezak maksa privatpersonam, lai
savos Instagram Kontos ar lielu sekotaju skaitu publiceé reklamas tipa saturu, tadéjadi motivejot
pirkt konkreto produktu vai pakalpojumu. Lai uznémumi atrastu efektivako pieeju sabiedribas
uzrunasanai ar influenceru komunikacijas satrpniecibu, ir nepiecieSams noskaidrot sabiedribas
viedokli un izpratni par So komunikacijas veidu, interesi un ietekmi lémuma izdariSana.

Petijuma merkis: Noskaidrot sabiedribas attieksmi pret influenceru iesaisti zimola
komunikacija.
Petijuma metodes: Literatiiras un informacijas avotu analize; sabiedribas aptauja, kura

piedalijas 90 respondenti laika perioda no 2019. gada oktobra lidz decembrim; grafiska metode
aptaujas rezultatu apkoposanai.

Sasniegtie rezultati: Darba autores secina, ka péd€jo divu gadu laika influenceru darba
pieprasijums ir palielinjjies, lidz ar to arl influenceru iesaiste zimola komunikacija palidz
zimolam klita pieprasitakam. 21 respondents atbildéja, ka priekSroku dod reklamas saturam
(mode, stils, izklaide), kas tiek nodots caur influenceru, tomeér tie bija tie pasi respondenti, kas
atzina, ka izprot influencera jédzienu un darba specifiku, ka ar1 ir iegadajusies vismaz vienu
preci vai pakalpojumu péc vinu ieteikuma (visbiezak iegadatas preces tika noraditas modes,
kosmeétikas un matu kopSanas sektora). Tapat pétijums atklaj, ka vizbiezak respondenti seko
influenceriem Instagram, Facebook un Youtube kanalos, savukart jaunieSi ap 18 gadu vecumu
seko ari platforma TikTok.

Atslégas vardi: Influenceri; komunikacija; sabiedribas skatijums; aptauja.
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Ilona Leismane. - INFLUENCERU IESAISTE ZIMOLA KOMUNIKACIJA

Alberta KoledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”, leismaneil @gmail.com
Zindtniskais vaditdjs: Mg.sc.soc., docente Vita Stige-Skuskovnika

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Peéc darba autores domam, digitala vide ir kluvusi par neatnemamu
ikdienas sastavdalu lielai dalai Latvijas iedzivotaju, kas biitiski ietekmé komunikaciju un sniedz
iespéju efektivak ietekmeét digitalas vides lietotajus, Instagram ir viena no vietném, kas sniedz
Sadas iespéjas. 2018. gada pétijuma rezultati norada, ka salidzinajuma ar 2017. gadu Instagram
videja dienas auditorija ir augusi par 3,4 % (Kantar Latvia Digital, 2018). Par influenceriem déve
gan sabiedriba plasi pazistamus, gan ari digitalaja vidé aktivus cilvékus, kuri darbojas dazadas
socidlo mediju platformas un saviem profiliem piesaistijusi ievérojamu skaitu sekotaju;
influenceri nodarbojas ar viedoklu ietekmeéSanu. (Briedis, 2019) 62% ekonomiski aktivo
iedzivotaju seko blogeriem, Instagram vai Youtube influenceriem, savukart 38% to nedara
(GolinRiga 2018), tacu pétijuma rezultati liecina, ka aktivitate medijos pastiprinas, un lielakais
kapums gan Latvija, gan Baltija ir verojams tikai pédéjo divu gadu laika. (Olsen & Partners,
2019).

Petijuma merkis: Izpétit un raksturot influenceru iesaisti zimola komunikacija Latvija.

Petijuma metodes: Kontentanalize, kur tika veikta 140 Instagram influenceru datu apkopoSana
un kontu analize laika perioda no 2019. gada septembra lidz decembrim; literatiiras un
informacijas avotu analize; grafiska analize rezultatu atspogulosanai diagrammas.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultati atspogulo, ka atbilstoSi autores izmantotajam NACE
nozaru klasifikatoram visbiezak parstavétas nozares influenceru komunikacija Instagram
platforma ir - sporta nodarbibas, izklaides un atpiitas darbiba; radoSas, makslinieciskas un
izklaides nozares; frizieru un skaistumkopsSanas pakalpojumi. Tapat autore secina, ka Latvija
plasi pazistamu un digitalaja vidé aktivu influenceru sekotaju skaits ir loti atskirigs - no 338 lidz
117 tikstosiem, turklat influenceri ar lielako sekotaju skaitu darbojas ari Facebook un Youtube
platformas. Pétjjuma nosléeguma autore izvirza priekSlikumu influenceriem veidot ilglaicigu
komunikaciju ar mérkauditoriju, piedaloties komentaros, ievietojot bildes, atbildot uz klientu
jautdjumiem/ veéstulem/ zinam, jo sekotidju skaitam ir mazaka nozime neka -efektivai
komunikacijai.

Atslégas vardi: Influenceri; iesaiste; zimols; komunikacija; instagram.
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Lasma Andersone. GIVEN BY GRENARDI DIGITALA MARKETINGA KAMPANA
“ZELTA PAVASARIS”

Alberta KoledZa, studiju programma “Marketings un inovdcijas”, andersone.lasma@gmail.com
Zinatniskais vaditajs: Mg. sc. soc. Liliana Ozolina

Anotacija
Pétijuma aktualitate: E-komercija visa pasaulé pieaug ar vél nebijuSu atrumu. Cilvéki jebkura
vecuma labprat iepérkas dazados e-veikalos. lepirkSanas tieSsaisté sniedz lielaku gandarijuma
sajltu, salidzinot ar fizisku iepirkSanos veikala. Iemesls tam ir vienkarss - mums ir daudz vietnu
un lietotnu, kas koncentréjas uz e-komerciju, interneta ir vienkarsi atrast jebko, ko velaties
iegadaties tulit, kamér doSanas uz iepirkSanas centru aiznem daudz laika, energijas un médz
sagadat vilSanas sajitu, jo ne vienmeér izdodas atrast to ko gribétos.

2019 gada, petijumu centers SKDS veica pétijumu saistiba ar to cik daudz Latvijas iedzivotaji
ikdiena iepérkas interneta. Aptaujas rezultata tika noskaidrots, ka 37% interneta iepérkas katru
meénesi un $im skaitlim katru gadu ir tendence pieaugt.

Petijuma merkis: Pétijuma meérkis ir noskaidrot cik ilgtsp€jigs un lietotajam draudzigs ir Given
by Grenardi e - veikals.

Pétijuma metodes: Kvalitativa pétniecibas metode - Fokusa grupa / majas lapas UX analize

Sasniegtie rezultati: Salidzinatas majas lapas /e-veikali, pieejamo zimolu segmenta: Given.lv,
Jahonts.lv, Goldensagalv, Pandoralv, Goldlightlv, Swarovski.com un e-585.v. Vislabakie
rezultati - Jahonts.lv, tomeér, ja e-veikals biitu pieejams Pandora vai Swarovski tad uzvarétu Sie
zimoli.

Atslégas vardi: Ekomercija; digitalais marketings; lietotaja pieredze.
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Gundega Saulitel, Erika Ivanova?. INFLUENCERU IESAISTE ZIMOLA

KOMUNIKACIJA

1Alberta KoledZa, studiju programma “Sabiedriskds attiecibas”, saulite.gundega@inbox.lv,

2 Alberta KoledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”, ierikal24@inbox.lv
Zindtniskais vaditdjs: Mg.sc.soc., docente Vita Stige-Skuskovnika

Anotacija

Petijuma aktualitate: Socialie tikli ir kluvusi par neatnemamu dzives sastavdalu katra ikdien3,
tapéc par vienu no nozimigakajam reklamas platformam ir kluvusi socialie mediji, kas ir viens no
efektivakajiem komunikacijas panémieniem (Lasmane, 2014). Ka vésta Google datu apkopojums,
pircejiem pirms iegadaties preci patik vérsties pie realiem cilvekiem, kuriem, vinuprat, var
uzticeties (Think with Google, 2018). Zimola reklaméSana, izmantojot influencerus, ir jauns
veids, kas ir iesaistits miisu ikdiena neuzspiesta karta, jo influenceriem sekojam brivpratigi. Sie
ir tikai dazi aspekti, kadél autores uzskata So tematu par aktualu gan zimolu komunikacijas
attistibai, gan influenceru attistibai, S pétijuma konteksta izvéloties pétit influenceru iesaisti
zimola komunikacija.

Petijuma merkis: [zpétit un raksturot influenceru iesaisti zimola komunikacija Latvija.

Pétijuma metodes: Kontentanalize, kur tika veikta 50 Instagram influenceru kontu analize laika
perioda no 2019. gada septembra lidz decembrim; literatiiras un informacijas avotu analize.

Sasniegtie rezultati: Autoru veiktais pétijums norada, ka 36 no 50 influenceriem jeb 72%
izvelas saviem sekotadjiem darit zinamu par reklamu vai sadarbibu, izmantojot mirklbirkas
#Sadarbiba, #Ad, #Paidpartnership, #Apmaksatasadarbiba. Daudzi influenceri mirklbirkas
izmanto anglu valoda vai ar izmantojot uznémuma nosaukumu.

Atslégas vardi: Influenceri; iesaiste; komunikacija; zimols; instagram, mirklbirka.
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Gundega Saulitel, Erika Ivanova?. SABIEDRISKO ATTIECIBU IZPRATNE
SABIEDRIBA

1 Alberta KoledZa, studiju programma “Sabiedriskas attiecibas”, saulite.gundega@inbox.lv

2 Alberta KoledZa, studiju programma “Sabiedriskads attiecibas”, ierikal24@inbox.lv
Zindtniskais vaditdjs: Mg.sc.soc., docente Vita Stige-Skuskovnika

Anotacija

Petijuma aktualitate: Pasaules demokratizacija, it ipasi 20. gadsimta otraja puseé ir piespiedusi
visu veidu organizacijas, dazados pasaules regionos, vairak pievérst uzmanibu un uztvert
nopietnak sabiedriskas attiecibas un komunikaciju menedzmentu (Sriramesh and Vercic, 2003).
Vel joprojam sabiedriskas attiecibas jauc ar zurnalistiku un marketingu, ka ari misdienas tiek
uzskatits, ka sabiedriskas attiecibas ir parvaldibas funkcija, kas veic pétijumus par organizaciju
un tas meérkauditoriju, lai izveidotu savstarpéji saistoSas attiecibas, izmantojot komunikaciju
(Stacks, 2017). Sabiedrisko attiecibu agentiiras “Mediju tilts” vecakais konsultants J]anis
JekSevics stasta, ka vina studiju gados, 1999. un 2000. gadi, sabiedriskas attiecibas bija pavisam
jauna disciplina bez praktiska pamata, tapéc tas tika macitas loti virspuséji un vadoties tikai péc
teorijas. Autores secina, ka pasreiz€jais izglitotibas limenis ir daudz augstaks neka tas bija agrak,
sakara ar standartu un dzives vidéja limena mainu, kas ietekmé ari cilvéeku izpratni par to, kas ir
sabiedriskas attiecibas un to, cik svarigu lomu tas spélé sabiedribas un uznémumu attistiba.

Petijuma merkis: Noskaidrot sabiedribas izpratni un viedoklus par sabiedriskajam attiecibam.

Pétijuma metodes: Aptauja, apkopojot 61 respondenta atbildes, ka ari literatiiras un
informacijas avotu analize, grafiska metode.

Sasniegtie rezultati: Autoru veikta rezultatu analize norada, ka 50,8% jeb 31 respondents
uzskata, ka ar uzpémuma atpazistamibas un téla veidoSanu nodarbojas tieSi sabiedrisko
attiecibu joma, tacu 49,2 % jeb 30 respondenti uzskata, ka ar to nodarbojas marketings. 77%
uzskata, ka sabiedrisko attiecibu funkcijas ir kontaktu dibinasana un kontaktu veidoSana ar
mediju parstavjiem.

Atslégas vardi: Sabiedriskas attiecibas; attieksme; sabiedriba; izpratne; aptauja.
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Dagnija Smaukstele, Anete Sidlovska. MARKETINGA KAMPANAS IZSTRADE
MARKETINGA PLANOSANAS S TUDIJU KURSA “UZPLAUKSTI PAVASARIM”

1Alberta koledZa, studiju programma “Marketings un ta inovdcijas”, dagnija@tzmo.lv

2Alberta koledZa, studiju programma “Marketings un td inovdcijas”, anete.si@icloud.com
Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.soc. Liliana Ozolina

Anotacija

Petijuma aktualitate: Misdienas izskatities eleganti ir daudz vienkarsak neka tas bija pirms
simts gadiem. Mainigais modes ritms neuzspiez noteiktas prasibas - pircéji izvélas to, kas patik.
Neap$aubami, rotas ir viens no labakajiem modes elementiem, tas papildina ne tikai izskatu un
télu, bet ar1 izcel nésataja raksturu. Uznémums ,Grenardi“ ir izveidojis veikalu tiklu ,GIVEN by
Grenardi”, kas piedava rotaslietas par zemakam cenam un iegadaties rotas ar bezprocentu
nomaksu. GIVEN by Grenardi misija ir davat rotas paSiem dargakajiem un uznémuma stasta
galvenie varoni ir cilveki - tie, kuri mil, noverté savus dargakos un ripéjas par viniem. Zimola
galvena vertiba ir dot vairak.

Petijuma merkis: Ir izpétit GIVEN by Grenardi zimola atpazistamibas raditajus, izstradat zimola
GIVEN pavasara kampanu “UZPLAUKSTI PAVASARIM” , tadéjadi veicinot zimola atpazistamibas
un pardosanas pieaugumu.

Petijuma metodes: Lai sasniegtu kursa darba izvirzito merki, autores izmantoja kvantitativo
pétijuma metodi - anketéSanu. Zimola atpazistamibas aptauja piedalijas 63 respondentu, no
tiem 55 jeb 86,7% sievietes, 8 jeb 13,3 viriesi.

Sasniegtie rezultati: GIVEN by Grenardi ir 2018. gada dibinats rotaslietu veikala zimols un ta
atpazistamiba Latvijas tirgll ir salidzinoSi zema. Uznémums piedava iegadaties preces ar
bezprocentu nomaksu, kas ir jauns un nebijis piedavajums Latvija. Rotaslietu iegade uz nomaksu
ir nepopulars lemums, kas nemotivé pircéju iegadaties rotaslietas konkréeta zimola veikala.
Pétijjuma dati apstiprina, ka liela nozime rotaslietu iegadei ir cena - vilinoSi piedavajumi,
atlaides, davanas par pirkumu. Pirc€ji labprat par rotaslietam izdotu tikai lidz 100EUR pirkuma
reizé. Pétijjuma dati liecina par to, ka pircéjam svarigs faktors ir rotaslietu unikalitate/dizains,
kas at$kiras no citu veikalu zimolu piedavatam rotam. Darba autores izvirza ieteikumu ripigak
pardomat marketinga kampanas, kas veidotu vienotu zimola télu, jo lidz Sim izveléeta
komunikacija nedefiné mérkauditoriju.

Atslégas vardi: Rotaslietas; marketings; kampanas; zimols.
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Ronalds Snore. LIETOJUMPROGRAMMATURAS IZVEIDE MS WINDOWS VIDE.
AKTIVAS DIREKTORIJAS LIETOTAJU PARVALDIBA IZMANTOJOT MS
POWERSHELL

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”,
ronalds.sore@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.phys. Egmonts Treiguts

Anotacija
Petijuma aktualitate: Teémas aktualitate ir svariga lielu uznémumu administratoriem, kuri

izmanto Microsoft Active Directory un ir liela lietotaju mainiba vai lietotaju iestatijumu regulara
maina, bez treSo pusu programmatiiras iegades.

Petijuma meérkis: Péetijuma merkis ir izstradat lietojumprogrammatiru Microsoft Windows
vide, ar kuras palidzibu vareétu izveidot un parvaldit Active Directory lietotajus, So procesu daléji
automatizejot.

Pétijuma metodes: Tika izmantota pieejamas literatiiras analize, kura sastav no interneta
atrastiem resursiem par Active Directory un Powershell, ka ari gramata Active Directory
administratoriem. Lai pieraditu izstradatas lietojumprogrammatiras aktualitati, tika izmantota
ar1 hronometraZas metode.

Sasniegtie rezultati: Pirmaja darba dala tika aprakstita Active Directory struktiira un servisi, ka
ari 1ss parskats par Powershell. Otraja dala tika aprakstits ka tiek izveidota
lietojumprogrammatiira Active Directory lietotaju izveidoSanai ar papildus parametriem un
iespéju redzét lietotaja informaciju un mainit Active Directory grupas, kas laut paveikt Sos
darbus atrak, neka ar noklusétajiem Active Directory rikiem.

Atslégas vardi: Lietojumprogrammatira; active directory; powershell; lietotaji; parvaldiba.
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Viktors Bondarevs. MIKROKONTROLERA PROGRAMMAS IZSTRADE GAISMAS
AVOTU VADIBAI

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”,
ronalds.sore@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.phys. Egmonts Treiguts

Anotacija
Petijuma aktualitate: Mikrokontrolleri kluva par ikviena cilveka neatnemamu dzives
sastavdalu, mikrokontrollerus lieto visur un katru dienu, pat nepamanot to. Tadas lietas ka

ledusskapis, televizors, sim karte talruni, velas masina un bankas kartes, visam $im lietam ir
viena kopiga iezime, mikrokontrolleri. Katra minéta priekSmeta ieksa ustadits mikrokontrollers.

Studiju darba merkis ir izmantojot pieejamu informaciju un pieejamo aprikojumu aprakstit
gaismas avota vadibas veidu.

Petijuma metodes: Literatiiras analize ar mérki definét tadu jédzienu ka mikrokontroleris, to
sastavdalas un darbibas principus. Péc pamatigas literatiras analizes tika piemérota
salidzinaSanas metode ar meérki noskaidrot precizaku mikrokontrolera un modulu
konfiguracijas veidu.

Sasniegtie rezultati: Mikrokontrolera pamatprincipu izpéte un gaismas avota vadibas
lietojumprogrammas iztrade.

Atslégas vardi: Mikrokontroleris; gaismas avotu vadiba; gaismas slédzis; Arduino.
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Reinis Purvéns. AUTOMATIZETAS VADIBAS SISTEMAS IZVEIDE ORGANIZACIJAS
PERSONALA UZSKAITE

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”,
reinis.purvens@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.comp, vieslektors Roberts Glaudin$

Anotacija
Petijuma aktualitate: Témas aktualitate ir saistita ar personala vadibas automatizaciju
izmantojot atbilstoSas miusdienigas informacijas sistémas, kuru pamata ir preciza un
visaptveroSa katra darbinieka raditaju analize, lémumu vadiba, parmainu planosSana, apmaciba
un motivacijas sistéma. Tas lauj ne tikai noturét labakos specialistus, bet ari rada apstaklus vinu
turpmakai izaugsmei un vel efektivakai darba pienakumu veiksanai.

Petijuma merkis: Salidzinat automatizétu darbalaika uzskaites sistemu un neautomatizéeto jeb
manualo darbalaika uzskaites sistemu un novértét to izmantoSanas efektivitati. Meéerku
sasniegSanai ir izvirziti $adi uzdevumi: izpétit automatizétas personala darbalaika uzskaites
vadibas sistémas, veikt praktisko pétijumu - automatisko un manualo darbalaika uzskaites
sistému analize un salidzinasana, secinajumu un priekslikumu sagatavosana.

Petijuma metodes: Tika izmantota pieejamas literatiiras analize, kura sastav no interneta
atrastiem resursiem par darbalaika uzskaites vadibas sistemam. Papildus bija izmantotas $adas
pétijuma metodes: kvalitativa analize, kvantitativa analize un salidzinasanas analize.

Sasniegtie rezultati: Pirmaja darba dala tika apkopota informacija par personala uzskaites
sistémam, to veidiem, ipasi izvértéjot darba laika uzskaites sistémas, to izmantosanu. Otraja dala
tika apkopota pétijuma iegita informacija par darbinieku darba laika uzskaites sistémam, to
izmantoSanu, priekSrocibam un trikumiem, ka ari tika salidzinatas automatizétas un manualas
darba laika uzskates sistémas un novértéta izmantosanas efektivitate.

Atslégas vardi: Personals; uzskaite; darba laiks; sistémas; automatizacija.

57



jeka

7(6‘ 2001 6’\3- %@( EKONOMIKAS UN KULTORAS
%TA KOV AUGSTSKOLA

Kristers Gredzens. AUTOMATIZETAS TESTESANAS PROGRAMMATURAS
IEVIESANA UZNEM UMA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”,
kristersg43@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.math., Oskars Rasnacs

Anotacija
Pétijuma aktualitate: Automatizéta programmatiiras testéSana tiek uzskatita par svarigu

lielam programmatiiras izstrades organizacijam, bet bieZi tiek uzskatits, ka ta ir parak darga vai
griti ievieSama mazakiem uznémumiem.

Petijuma merkis: Darba meérkis ir izpétit automatizétas programmatiiras testéSanas ievieSanu
uznémuma izmantojot arpakalpojumus, izvertéet iesp€jas un atklat optimizacijas iespéjas.
Petijuma metodes: Darba tika izmantota novéroSanas, izsmelos$a un literatiiras analizu metode.
Pétjjuma rezultatu dala ar novéroSanas un izsme]oSo metodi izvertéta SIA “TestDevLab”
uznémuma iekS$€ja un areja vide, identificéta testéSanas pakalpojumu organizacija un ta biuitiba
uznémuma. Izvertétas automatizeétas testéSanas pakalpojumu optimizacijas un integracijas
iespé€jas uznémuma.

Sasniegtie rezultati: Darba nobeiguma ir apkopoti secinajumi, kas iztradati ar logiski
konstruktivo metodi, ka ar1 sniegti priekslikumi par SIA “TestDevLab” uznémuma pakalpojumu
organizacijas procesu un izmaksu optimizaciju.

Atslégas vardi: Automatizéta testéSana; uznémums; pakalpojums; SIA "TestDevLab”.
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Renadrs Krigers. MARSRUTESANA UN KOMUTACIJA VIRTUALOS LOKALOS
TIKLOS

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”,
renaars.kriigers@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.sc.ing, lektors Dmitrijs Finaskins

Anotacija
Petijuma aktualitate: Virtualais lokalais tikls ]auj pieslégtiem datoriem funkcionét t3, it ka tiem
bitu viena fiziska atraSanas vieta, lai gan faktiski tie atrodas daZados tikla segmentos.
Virtualajam lokalajam tiklam ir tadas pasas 1pasibas ka fiziskajam lokalajam tiklam, bet tas lauj
lietotajiem atrasties fiziski dazadas vietas. Tadu reorganizaciju iespéjams panakt ar
programmatiiras palidzibu nevis fiziski parvietojot ierices. levieSot virtualo lokalo tiklu
organizacija tiek paaugstinata veiktsp€ja, uzlabota vadiba, paaugstinatas drosibas opcijas.

Petijuma merkis: izpétit marsrutéSanu un komutaciju virtualos lokalos tiklos.

Pétljuma metodes: Darba izstradaSanai tika izmantotas monografiska metode, logiski -
konstruktiva metode, empiriska metode, salidzinasanas metode, ka ar1 indukcijas metode.

Sasniegtie rezultati: Izpétita marSrutéSana un komutacija virtualajos lokalajos tiklos un

izstradati risinajumi nepilnibam un problémam virtualajos lokalajos tiklos.

Atslégas vardi: Tikls; topologija; marsSrutésana; virtualais tikls; drosiba.
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Sergejs Mihailuks. UZNEMUMA VAI ORGANIZACIJAS MAJASLAPAS
OPTIMIZACIJA MEKLETAJSERVISIEM

Ekonomikas un kultiiras augstskola, studiju programma “Informdcijas tehnologijas”,
sergejs.mihailuks@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.math. Oskars Rasnacs

Anotacija
Petijuma aktualitate: Témas aktualitate ir svariga ikvienam, kas nodarbojas ar majaslapu
izstradi, uzturésSanu vai parveidoSanu, visiem, kuri vélas attistit biznesu internet3, jo, izmantojot
pareizu pieeju, ir iespéjams padarit savu majaslapu popularu interneta, kas péc bitibas ir
svarigakais faktors. Tu esi populars, tatad pieprasits.

Petijuma merkis: Mérkis bija izpétit, kas ir majaslapu optimizaciju meklétajprogrammam un
Google majaslapu noveértésanas algoritms PageRank, izanalizet butiskakos optimizacijas
pamatprincipus, to stipras, vajas puses un tas nozimi Sodien. Papildus tika aprakstits Google
PageRank algoritms, kurs vérté majaslapu, lai noteiktu tas vietu mekléSanas rezulktatos.

Petijuma metodes: Tika izmantota pieejamas literatiiras analize, no kuras, galvenokart tika
nemti avoti no interneta resursiem, gramatam vai interneta atrasta publikacijas raksta, jo So
informaciju veidu var optimali izanalizét un konspektét sava interpretéjuma. Informacijas bija
daudz, un autoru uzskati atSkiras, tapéc darba tika aprakstitas tikai biitiskakas informacijas
ipasibas.

Sasniegtie rezultati: Pirmaja darba dala tika aprakstiti meklétajservisi un ka tie darbojas. Tika
ieklauta informacija par meklésanas (web crawling) “zirnekliem”, kuri ari veic noteiktas
informacijas mekléSanu interneta.. Otraja dala tika pétits Google PageRank majaslapu
novértésanas algoritms. Tika apskatitas ta darbibas principi un uzraditas algoritma formulas
prakseé. Bet treSaja dala autors apraksta majaslapas optimizacijas meklétajservisiem galvenos
noteikumus un veicamas darbibas, lai izveidota majaslapa biitu populara meklétajservisos.

Atslégas vardi: SEO; PageRank; Google; Meklétajserviss; Web crawling.
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Valérija Cimoska. NOZIEDZIBA UN KRIMINOGENAIS STAVOKLIS OLAINES
NOVADA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma “Tiesibu zindtne”,
valerija.cimoska@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.iur., docente Karina Zalcmane
Anotacija

Pétijuma aktualitate: Ar noziedzibu mes saprotam kriminallikuma parkaps$anu, proti, tiSa vai
aiz neuzmanibas izdarits nodarijums, kur$ draut ar kriminalatbildibu un kriminalsodu. Latvija
cina ar noziedzigiem nodarijumiem ir realiz€jama noziedzibas novérsanas un apkaro$anas
pamatnostadnu ietvaros. Lidz ar to, noziedzibas novérSana un apkaro$ana ir viens no valsts
primarajiem pienakumiem. Kriminogénais stavoklis katra valst], pilséta un ciema ir atSkirigs un
tam var but diezgan daudz iemeslu. Péc statistikas datiem Olaines novada no 2010.gada lidz
2018.gadam tika pasu spekiem atklati vairak ka 185 noziedzigi nodarijumi. Kaut gan $aja laika
posma tika registréti 2744 noziedzigi nodarijumi Olaines novada. Uz 2018.gadu Olaines novada
dzivo 19409 iedzivotaju, kas, salidzinot ar 2011.gadu ir mazaks par 727 iedzivotdjiem. Uz
10’000 iedzivotaju amplitidas 2010.gada lidz pat 2018.gadam noziedzigu nodarijumu skaits
sastada 1390 lielu noziedzibas limeni. Latvijas teritorija Saja pasa laika posma no 2010.gada lidz
2018.gadam tika registréti 429’188 noziedzigi nodarijumi.

Petijuma merkis: Noskaidrot noziedzibas limeni Olaines novada laika posma no 2010.gada lidz
2018.gadam.

Petijuma metodes: Aprakstosa statistikas metode, dokumentu analizes metode.

Sasniegtie rezultati: Sapratne par noziedziga nodarijuma jédzienu, izanalizéta ta attistiba un
izcelsme, indenficéts Olaines novada noziedzibas limenis.

Atslégas vardi: Noziedziba; noziedzigs nodarijums; kriminogénais stavoklis; Olaines novads.
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Sabine Eberlina. TIESIBAS MAINIT VARDU UN UZVARDU

Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Tiesibu zindtne”,
sabine.eberlian@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.iur., Mg.paed. Ina Baiko

Anotacija

Petijuma aktualitate: Personas vards un uzvards ir galvenie personas dati, lai personu varétu
identificét, tapéc darba téma ir aktuala Latvijas iedzivotajiem un var but aktuala citu valstu
iedzivotajiem. Latvija persona var likuma noteiktaja kartiba mainit vardu un uzvardu, vérsoties
jebkura dzimtsarakstu nodala ar iesniegumu, noradot taja varda un uzvarda mainas iemeslu, un
pievienojot iesniegumam likuma noteiktos dokumentus. Visbiezakais uzvarda mainas iemesls ir
lauliba, citi iemesli uzvarda mainai sastopami retak, savukart varda maina notiek salidzinosi
retak. Tas var biit dazadu iemeslu del - vards apgriitina ieklauSanos sabiedriba, mentali un
religiski iemesli, dzimuma maina, vélésanas iegit vél otru vardu u.c. lemesli, kapéc cilvéki vélas
atteikties no sava varda un uzvarda var bit daudz un dazadi, tapéc ir svarigi apzinaties savas
tiesibas uz to mainu, jo, lai gan pasi uzskatam, ka nebiitu jasadzivo ar sev nevélamu vardu vai
uzvardu, likuma ir pamatoti noteikti gadijumi, kad cilveki var sanemt atteikumu varda vai
uzvarda mainai.

Pétijuma merkis: Izpétit normativajos aktos noteiktos gadijumus, kad Latvijas iedzivotajiem ir
tiesibas mainit savu vardu un uzvardu.

Petijuma metodes: Judikatiiras un normativo aktu izpéte, atsevisku gadijumu, kad ticis mainits
vards vai uzvards analize.

Sasniegtie rezultati: Darba téma ir vértéta un analizéta nemot véra Latvijas iedzivotaju
praktiskus piemérus, Latvijas likumus un normativos aktus. Identificéti gadijumi, kad cilveki ir
vai nav tiesigi mainit vardu uz uzvardu. Analizéjot judikatiru ir secinats ar1 tiesu varas viedoklis
par darba petamo jautajumu.

Atslégas vardi: Vards; uzvards; tiesibas; likums.
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Agita Simane. MIRUSA CILVEKA KERMENA AIZSARDZIBA

Ekonomikas un kulttiras augstskola, studiju programma “Tiesibu zinatne”,
agita.simane@gmail.com

Zinatniskais vaditdjs: Mg.iur., docente Karina Zalcmane

Anotacija

Petijuma aktualitate: Pédejos gados organu transplantacija ir ievérojami progreséjusi,
uzlabojoties kirurgiskam metodém un organu saglabasanai. Latvija visizplatitakas ir nieru, sirds
vai aknu transplantacijas. Vairak neka pusi no visiem donoriem més pazaudéjam, galvenokart,
de] radinieku aizlieguma izmantot vinu mirusa piederiga organus transplantacijai. Cilveki nav tik
informéti par iespéju pasiem iesniegt iesniegumu par aizliegumu vai atlauju izmantot kermeni,
audus un organus péc savas naves, lai radiniekiem nebiitu jaizdara Sis lemums. Tada veida
kadam citam cilvekam tiek atnemta dziviba vai vin$ dzivo ieveérojami isaku un mazak kvalitativu
miizy, ka varétu nodzivot ar cita jau mirusa cilvéka parstaditu organu.

Petijuma merkis: legit informaciju par to, ka tiek izlemts, ka tiks izmantoti mirusa cilveka
organi bez vina iepriekséjas piekriSanas. Kas tiek nokluseéts, neieklauts izskatiSanas proces3,
salidzinot ar Eiropas Savienibas dokumentiem, kas Latvija nav ne pierakstiti, ne ratificéti. Kas
draud par to, ja operacijas tiek veiktas nelikumigi vai bez kartigas ieprieks€jas sazinaSanas ar
radiniekiem (péc atlaujas), izanalizéjot Kriminallikuma 139. pantu un ta soda apmeérus salidzinot
ar citiem ar medicinu saistitiem soda apmeériem. Izpétit statistiku, cik Joti sabiedriba ir informéta
par savam iespéjam rikoties un glabt cita dzivibu $aja jautajuma.

Pétijuma metodes: Kvalitativa metode - dokumentu un literatiiras analize. Tiesibu normu
interpretacijas metodes.

Sasniegtie rezultati: Autore sniedz priekslikumu mainit esoSo kartibu, ja persona tragiski
gajusi boja un iesniegums nav aizpildits, lai automatiski mirusa cilvéka organus legali var
izmantot, kameér tie ir veseli un cita cilvéka dzivibu glabjoSi. Tada veida noveérstu arstu lidz
galam nenoskaidrotas radinieku vélmes par mirusa cilvéka organu izmantoSanu péc naves, kad
velak var staties speka Kriminallikums. Izskaidrots, kddos apmeéros cilvéks var staties arl pret
Latviju Sados gadijumos Eiropas Cilvéktiesibu tiesa.

Atslégas vardi: Organi; transplantacija; donors; Kriminallikums.
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Evija Cumakova EKONOMISKAS NOZIEDZIBAS KRIMINILOGISKIE ASPEKTI

Ekonomikas un kulttras augstskola, studiju programma “Tiesibu zindtne”,
evija.cumakova@inbox.lv

Zinatniskais vaditdjs: Mg.iur., docente Karina Zalcmane

Anotacija
Pétijuma aktualitate: "“Moneyval” zinojums apliecina, ka ar pienemtajiem finansu sektora
likumu grozijumiem un papildu resursu pieskirSanu ir panakts loti labs normativais un
sistémiskais ietvars, lai turpmak uzraugos$as un kontroléjosas iestades varétu sekmigi un efektivi

cinities pret naudas atmazgasanu Latvija,” secina finanSu ministrs Janis Reirs.

Pétijuma meérkis: Analizét ekonomiskos noziegumus no Kkriminilogiska aspekta un izpétit
iedzivotaju un dazadu nozaru profesionalu viedokli.

Pétijuma metodes: Darba tika izmantota kontentanalize - literatiiras un dokumentu analize,
salidzinos$a analize un kvalitativa datu vakSanas metode - intervija un aptauja.

Sasniegtie rezultati: Analizéjot darba izmantoto literatiru un apkopotos aptauju datus tika
izdariti secinajumi un izteikti priekslikumi.

Atslégas vardi: Kriminologija; kriminaltiesibas; ekonomiskie noziegumi.
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Gunta Mizovska. KRIMINALPROCESA FORMU RAKSTUROJUMS SENAJA ROMA

Ekonomikas un kultiras augstskola, studiju programma , Tiesibu zindtne”, info-guntai@inbox.lv
Zinatniskais vaditajs: Dr.iur.cand., docente Karina Zalcmane

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Petijuma ,Kriminalprocesa formu raksturojums Senaja Roma” rezultata
autore sniedz patstavigi izstradatus secinajumus un priekslikumus par juridiskajiem
jautadjumiem, kuri ir maz zinami par Senas Romas kriminalprocesa formam miisdienu
Kkriminaltiesibu izpratné. Veésturiska Kkriminalprocesa formu izpéte ietekmé miisdienu
kriminalprocesualo tiesvedibu un nosaka kriminalprocesa veidus. Pétijjuma apskatiti un analizéti
kriminalprocesa organizacijas veidi, uzblve, sabiedribas politiskas iekartas Iipatnibas,
iedzivotaju sociala statusa lomas un valsts iekartas un valsts parvaldes ietekme uz
kriminalprocesa formu piemérosanu. Analizéti kriminalprocesa formu aspekti: ka ir atrisinati
galvenie apsudzéeta un apsudzétaja procesuala stavokla jautajumi, kada ir varas subjektu loma
kriminallietas izskatiSana, ka ir atrisinata procesualo darbibu pécteciba, kads ir pieradiSanas
procesa saturs un meérki, ka ir risinata pieradijumu novértéSana. Darba analizéts
kriminalprocesa subjektu jédziens, katra procesa subjekta tiesibas, pienakumi un atbildiba, ka
arl specialu varas subjektu un amatpersonu pilnvaras un darbiba noziegumu atklaSana un
izmekléSana. Novértéta kriminalprocesa efektivitate - cik atri un pilnigi atklati noziedzigi
nodarijumi, noskaidroti vainigie un nodrosinata likumu pareiza piemérosSana, novértéts sodu
taisnigums, ka ari izveértéts vai nevainigie netiek saukti pie kriminalatbildibas un notiesati, ka ari
analizetas tiesiskas attiecibas starp kriminalprocesa iesaistitajiem.

Petijuma merkis: Raksturot kriminalprocesa formas Senaja Roma un tas salidzinat ar Latvijas
kriminalprocesa formu.

Pétijuma metodes: Veéstures salidzino$a metode pielietota veicot analogu un kontrastéjoSu
salidzinajumu par notikumiem dazados laikos, ta parada gan kopigo, gan atsSkirigo véstures
procesos, lauj izstradat formu tipologiju, ka arl noteikt tiesibu attistibas tendences. Ar
salidzinosas metodes pielietojumu analitiska Iimeni atklatas véstures interpretacijas nepilnibas.
Analizes un sintézes metodes izmantotas, lai pétot tiesibu aktus, tiesu praksi, ka ari citus tiesibu
un informacijas avotus, sintezétu kopsakaribas, formulétu likumsakaribas un konstatétu
problémas. Konceptuala limenti ir pielietots hermeneitiskais salidzinajums. Analize, sintéze un
kontentanalize ir veikto secindjumu un prieksSlikumu pamata. Ka informacijas ieguves avots
izmantotas tiesibu un véstures ekspertu intervijas.

Sasniegtie rezultati: Izpétitas kriminalprocesa formas Senaja Roma un miusdienas, un
noskaidroti kriminalprocesa formu noteicoSie faktori (varas politika, iekSpolitiskais stavoklis,
iedzivotaju socialais statuss, dzimums, socialo grupu tiesibu apjoms, kriminalprocesualo tiesibu
avoti), ka ari raksturota kriminalprocesa tiesibu lomu arpus konkrétas kriminallietas, noteikta
ierobezojosa ietekme uz visparéjam tiesibam (likumiskam interesém) un pienakumiem.

Atslégas vardi: Kriminalprocesa formas; kriminalprocesa jeédziens; kriminalprocesualo tiesibu
avoti; subjekta tiesibas.
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Santa Kalnina. SOCIOLOGISKA PETIJUMA LIGUMA TIESISKAIS REGULEJUMS

Alberta koledZa, studiju programma ,,Komercdarijumu tiesiskais reguléjums”,
eilasantak@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Mg.iur., lektors Ivars Civ¢iss

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Komercdarbiba liela nozime ir tirgus izpété un So izpéti var veikt art ar
sociologisku pétijumu palidzibu. Ar $adiem pétijumiem var noskaidrot patérétaju viedokli par
kadu preci, pakalpojumu vai pat komersanta télu kopuma. Viedokla noskaidrosana var veikt
kvantitativa vai kvalitativa pieeja, visbiezak aptaujajot, anketéjot vai intervéjot. Sociologiska
pétijuma veikSanai ir vélamas zinasanas sociologija, tapéc viens komersants, kuram
nepiecieSami $ada pétijuma rezultati, var vérsties pie cita komersanta, kura komercdarbiba ir
$adu peétijumu veikSana, lai noslégtu ligumu par $ada pétijuma veikSanu.

Pétijuma meérkis: Ligumu par sociologiska pétijuma veikSanu regulé vairaki normativie akti,
pieméram, Civillikums un Komerclikums, un 81 pétijuma meérkis ir analizét tiesisko reguléjumu,
kas attiecas konkréti uz $ada veida ligumu, ka ari identificét problematiskos aspektus, kuri
normativajos aktos nav reguléti, bet butu jaregule.

Péetijuma metodes: Pétijuma izstradé izmantota dokumentu analize, gadijumu analize,
induktiva metode, ka ari deskriptiva metode, lai atspogulotu So pétijumu un ta veikSanas gaitu.
Tiesibu normu interpretacijai izmantotas tiesibu normu pamatinterpretacijas metodes -
gramatiska, sistematiska, vésturiska un teleologiska.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultata autore atspogulos sociologisko pétijumu ligumu biitibuy,
ka ar1 pamatos to, ka $ads ligums uzskatams par uznémuma ligumu (atbilstosi Civillikumam),
komercdarijumu (atbilstosi Komerclikumam), pakalpojumu ligumu (atbilstoSi Publisko

iepirkumu likumam). Tapat autore analizés svarigakas tiesibu normas, kas sadu ligumu regulg,
ka ari piedavas savu risinajumu pasas identificétajiem problematiskajiem aspektiem.

Atslégas vardi: Ligums; komercdarijums; sociologiska pétijuma ligums.
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Valérija Vanaga. FRANSIZES LIGUMA UN MIKROUZNEMUMA STATUSA
IETEKME UZ DARBA TIESISKAJAM ATTIECIBAM

Alberta koledZa, studiju programma ,,Komercdarijumu tiesiskais reguléjums”,
valeerijavanaga@gmail.com

Zindtniskais vaditdjs: Mg.iur., lektors Ivars Civ¢iss

Anotacija

Petijuma aktualitate: Komercdarbiba plasi tiek izmantota fransize, kad franSizes némeé;js,
pamatojoties uz fransizes ligumu, sava komercdarbiba izmanto fransizes devéja komercdarbibas
atSkiribas zimes. Tomér fransSizes némeéjam parasti ir ne vien $adas tiesibas, bet arl pienakumi
ievérot dazadas franSizes devéja prasibas, tostarp tadas prasibas, kuras attiecas uz fransizes
némeja darbiniekiem, pieméram, valkat noteikta parauga darba apgérbu vai ievérot noteiktus
klientu apkalpo$anas standartus. Sados gadijumos fransizes néméjam ir nepiecie$ams $is
prasibas padarit juridiski saistoSas saviem darbiniekiem. Nereti franSizes néméji ir nelieli
komersanti, kuriem ir mikrouznémuma statuss. Arl no $1 statusa izriet vairaki tiesibu normas
noteikti nosacijumi, kuri saistami ar darba tiesiskajam attiecibam, pieméram, $adu komersantu
darbinieki nedrikst atrasties darba tiesiskajas attiecibas ar citu komersantu, kuram ari ir
mikrouznémuma statuss.

Pétijuma merkis: S pétijuma mérkis ir, balstoties uz konkrétu situaciju, ligumu un tiesibu
normu analizi, identificet franSizes liguma nosacljumus, ka ari mikrouznémuma statusu
reglamentéjoSo tiesibu normu nosacijumus, kuri ietekmé darba tiesiskas attiecibas, ja darba
devéjs ir fransizes némejs ar mikrouznémuma statusu.

Pétijuma metodes: Pétijjuma izstradé izmantota dokumentu un literatiras analize, gadijumu
analize, ka arl induktivd metode. Deskriptiva metode izmantota, lai aprakstitu So pétijumu.
Tiesibu normu interpretacijai izmantotas tiesibu normu pamatinterpretacijas metodes -
gramatiska, sistematiska, vésturiska un teleologiska.

Sasniegtie rezultati: Petijjuma rezultata autore piedavas konkrétus risinajumus, ka darba
tiesiskas attiecibas reglamentéjosajos tiesibu aktos iestradat fransizes liguma nosacijumus un
mikrouznémuma statusu reglamentéjoSo tiesibu normu nosacijumus.

Atslegas vardi: Fransizes ligums; mikrouznémums; darba ligums; darba tiesiskas attiecibas;
komercdarbiba.
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Aija Jakusonoka. PIRKUMA LIGUMA TIESISKA REGULEJUMA PILNVEIDE

Alberta koledZa, studiju programma ,,Komercdarijumu tiesiskais reguléjums”,
aija.jakushonoka@inbox.lv

Zinatniskais vaditajs: Mg.iur., lektors Ivars Civ¢iss

Anotacija

Pétijuma aktualitate: PirkSanas un pardoSanas procediira ir visai ikdieniSka, tacu bez tas
faktiski nav iedomaja komercdarbiba, ka ar1 ikvienas personas dzive vai darbiba. Tapéc pirkuma
ligums un ta tiesiska reguléjuma pilnveide vienmér bus aktuals jautajums. AtSkiras tikai dazadu
autoru viedokli par to, kada limeni - nacionala vai parnacionala - Sis reguléjums butu
japilnveido, tapat atSkiras autoru priekslikumi, kas atkarigi ari no vinu izpratnes un parliecibas.
Sava pétijuma autore pieversas pirkuma liguma tiesiska reguléjuma pilnveidei nacionala lIimeni
un dara to kompleksi - kopsakara skatot gan visparejo civiltiesibas, gan komerctiesibas, gan
patérétaja tiesibu aizsardzibas reglamentéjosas tiesibu normas.

Petijuma merkis: Autore par sava pétijuma mérki bija izvirzijusi veikt pirkuma liguma tiesiska
reguléjuma pilnveidi, bet, lai sasniegtu So merki, autorei vispirms bija jaidentificé $1 tiesiska
reguléjuma problematiskie aspekti, kas, savukart, tika 1stenots salidzinot reala dzivé pastavosas
situacijas ar tiesibu normam, kuras regulé pirkuma ligumu.

Pétijuma metodes: Pétijjuma izstradé izmantota gadijumu analize, induktiva metode, ka ari
deskriptiva metode, lai atspogulotu So pétijumu un ta veikSanas gaitu. Tiesibu normu
interpretacijai izmantotas tiesibu normu pamatinterpretacijas metodes - gramatiska,
sistematiska, vésturiska un teleologiska.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultata autore piedavaja vairaku, Civillikuma, Komerclikuma
un Patérétdju tiesibu aizsardzibas likuma ieklautu, pirkuma ligumu reguléjoSo tiesibu normu
izteikSanu citas redakcijas. Autores piedavatas tiesibu normu redakcijas precizak un atbilstosak
regulétu pirkuma ligumu.

Atslégas vardi: Civiltiesibas; ligums; pirkuma ligums.
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Agris Zarins. REKLAMAS PRIEKSLIGUMA UN LIGUMA NOSLEGSANAS
JURIDISKIE ASPEKTI

Alberta koledZa, studiju programma ,,Komercdarijumu tiesiskais reguléjums”, agris@flashmedia.lv
Zindtniskais vaditdjs: Mg.iur., lektors Ivars Civ¢iss

Anotacija

Pétijuma aktualitate: Veiksmiga un apjomiga komercdarbiba bieZi ir saistita ar veiksmigu un
apjomigu reklamu. Veiksmiga reklama informe, ieinteresé, atgadina - rada interesi tajos, kuriem
ta adreséta. Tomér reklama ir sarezgita un strauji mainiga joma, kura nepiecieSamas specifiskas
zinasanas, biezi arl radoSas spé€jas. Tapéc komersanti, kuri nav specializéjusies reklamas jom3,
bet velas reklameéties, biezi izmanto tadu komersantu pakalpojumus, kuri ir specializéjusies
reklamas joma. Pirms attieciga reklamas liguma noslégSanas var tikt noslégts “brifs”, kas
atbilsto$i Civillikumam biutu klasificéjams ka priekSligums. Ne “brifs”, ne reklamas ligums
Latvijas tiesibu doktrina nav ipaSi pétits, tapéc autors izvéléjas pétit So darijumu juridiskos
aspektus, mazak iedzilinoties, bet tomér neignoréjot ari citus aspektus.

Pétijuma mérkis: Si pétijuma mérkis ir, balstoties uz tiesiska reguléjuma un reklamas jomas
specifikas izpeti, atklat svarigakos juridiskos aspektus “brifa” un reklamas liguma, ipasi izpétot
un aprakstot to priekSmetu un iespéjamas sastavdalas, bet neignoréjot ari citus juridiskus
aspektus.

Petijuma metodes: Pétijuma izstradé izmantota dokumentu un literatiiras analize, gadijumu
analize, ka arl induktiva metode. Deskriptivd metode izmantota, lai aprakstitu So pétijjumu.
Tiesibu normu interpretacijai izmantotas tiesibu normu pamatinterpretacijas metodes -
gramatiska, sistematiska, vésturiska un teleologiska.

Sasniegtie rezultati: Pétijuma rezultata autors atklaj svarigakos juridiskos aspektus “brifa” un
reklamas liguma, bet ari tiesiskas sekas, kuras tie rada. Tapat autors ari analizéjis kvalitates,
konfidencialitates, ka ari autortiesibu nozimi 1 pétijuma temata konteksta.

Atslégas vardi: Brifs; reklamas ligums; ligums.
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Maris Justs. DOKUMENTALAS FILMAS “JUONA KLIDZIEJA DABASU PUSE”
IZVEIDES ANALIZE

Rézeknes Tehnologiju akadémija, profesionala magistra studiju programma “Dizains”,
maris.justs@rta.lv

Zinatniskais vaditdjs: Dr.paed.,, Mg. Art., asoc.profesore Aina Strode

Anotacija

Petijuma aktualitate. Jautajums, ka filmas atspogulot radoSu personibu, ir tikpat vecs, cik vecs
ir kino. Filmas veidotaji katrs meklé savu atbildi, jo formulas nav. Atklat cilvéku caur vina
radiSanas procesu, radit cilvéka jaunrades, idejas tapSanas celu, portretét caur vesturisku
atminu, filozofisku véstijumu, atvért personibu atklata saruna, vai ari méginat varoni identificét
ar vina darbiem. Stastot par laiku un personibu laika viennozimigi svarigs ir saturiskais
véstljums un video filméSanas metoZzu un panémienu izvele. Plasd nozimé jebkura darba
radiSanas metode ietver noteiktu ideologisku un radosu pieeju realitates atainoSanai, darba stilu
un skatitajam nosititas zinas raksturu. Audiovizuala darba ta var but aprakstosa metode
(realitates apraksts), stimuléjo$a (makslinieciska zurnalistika), paradibu vai notikumu tematiska
sistematizeSana, dokumentalitates imitacija, personiska uztvere utt.

Pétijuma meérkis: autora veidotas dokumentalas filmas “Juopa Klidzieja dabasu puse”
(scenarijs, rezija V.Ivdris, kamera, videoreZija M.Justs) analize videofilmu izstrades vertéSanas
Kritériju noteikSanai.

Petijuma metodes: teoretiskas - literatiiras un interneta avotu izpéte. Empiriskas - filmas
veidoSanas procesa analize.

Sasniegtie rezultati: izvértéts dokumentalas filmas radiSanas process, akcentéjot video
montazu, ka arl dazadu filméSanas metozu, dramatisko, kompozicionalo un redigésanas
panémienu izmanto$anu saisto$a satura radiSana. Noteikti dokumentalo filmu izveides procesa
vertéSanas kritériji.

Atslégas vardi: Dokumentala filma; filméSanas metodes; vértéSanas kritériji.
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Zaiga Protizane. MAKSLAS KATALOGA GRAFISKA DIZAINA IZSTRADES
ASPEKTI

Reézeknes Tehnologiju akadémija, profesionala magistra studiju programma “Dizains”,
zaiga.protizane@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.paed., Mg. art, asoc.profesore Aina Strode

Anotacija

Pétijuma aktualitate. NepiecieSamiba izstradat makslinieka dailradei veltitu makslas darbu
katalogu, noteica vajadzibu iepazit Sada veida katalogu likumsakaribas. Makslas katalogi sniedz
ieskatu par makslinieka radoSajam gaitam, sasniegumiem un izaugsmi. Ar kataloga palidzibu
makslinieks sasniedz savu darbu piekritéjus, tas ir ka materials atskaites punkts par
paveiktajiem darbiem. Makslas katalogs ir arl ka makslinieka vésturisks apliecinajumus, tas
saglaba paveiktos darbus un panakumus nakoSajam paaudzém, katalogs spéj ari atklat izstades
neredzetus darbus, to tapSanas procesus un atspogulo tuvak un personiskak pasSu darbu autoru.
Savukart, lai viss tiktu izklastits precizi un harmoniski, tiek pievérsta uzmaniba kataloga
tapSanas procesam un ta izveides makslinieciskajiem principiem, gatavajam produktam -
katalogam, jasniedz lidzveértigas emocijas un sajutu gammas, ko velgjies atklat savos darbos pats
autors.

Petijuma merkis: makslas katalogu grafiska dizaina analize.

Petijuma metodes: teorétiskas - literatiiras un interneta avotu izpéte. Empiriskas - makslas
kataloga veidoSanas procesa analize.

Sasniegtie rezultati: veikta makslas katalogu kontentanalize un izvertéti makslas kataloga
izstrades tapSanas principi un to izstrades iespéjas.

Atslegas vardi: Makslas katalogs; katalogu veésture; grafiskais dizains; kataloga izstrades
principi.
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Laima Studente. MUSDIENU TENDENCES KATOLU DIEVNAMU ARHITEKTURA
UN INTERJERA DIZAINA

Reézeknes Tehnologiju akadémija, profesionala magistra studiju programma “Dizains”,
laimastudente@gmail.com

Zinatniskais vaditajs: Dr.paed., Mg. art, asoc.profesore Aina Strode

Anotacija
Pétijuma aktualitate. Kristietibas aizsakumi mekléjami vél pirms miisu éras, bet tas aktualitate
miisdienas nav zudusi. 12.gadsimta, paraléli katolu konfesijas uzplaukumam Latvija, ipaSi

Latgale, attistas arl dievnamu bivnieciba, ievieSot savus arhitektiiras, eksterjera un interjera
kanonus.

Miisdienas dizaina vérojama tieksme péc jauna - vél nebiju$d un atkirigi. Si tendence
novérojama ari dievhamu biivnieciba, tomér aktualitati nezaudé arl véstures saglabasana,
atjauno$ana un apvienoS$ana ar jauno. Lai jauna biive nezaudétu savu funkcionalitati, iegitu
modernu interjeru un atbilstu noteiktas konfesijas kulta éku standartiem, nepiecieSams izpétit
Kato]u dievnamu arhitektiiras iezimes, stilu attistibu, iekstelpu iekartu, apmeklétaju vélmes un
paraZzas, ka arl musdienu interjera dizaina un arhitektiiras tendences.

Petijuma merkis: Kato]u konfesijas kulta €éku arhitektiiras un interjera iekartu vestures izpéte,
ka arl misdienu interjera dizaina aktualitaSu apzinaSana, pamatprincipu noteikSanai Rézeknes
Dieva Zelsirdibas baznicas interjera izveideé.

Petijuma metodes: teorétiskas - literatiiras un interneta avotu izpéte.

Sasniegtie rezultati: izpétita katolu konfesija - tas paraZzas un kulta eku attistiba, galvenas
iezimes interjera un eksterjera. Apzinati galvenie kritériji €kas iekartosanai un pamatprincipi
konfesijas dievnama atbilstibai.

Atslégas vardi: Interjera dizains; Romas katolu baznica; katolu dievnama arhitekttira.
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Santa Cabuleva. GRAFISKAS IDENTITATES BUTIBA UN TAS NOZIME
IZGLITIBAS IESTAZU DARBIBA

Rézeknes Tehnologiju akadémija, Profesionalds augstakas izglitibas magistra studiju programma
“Dizains”, santacabuleva@mail.ru

Zinatniskais vaditajs: Dr.paed., Mg.art, Mg.sc.ing., asociéta profesore Aina Strode

Anotacija

Petijuma aktualitate: “grafiskas identitates” jeb "zimola” jédziens paradijas jau sen, un tas
galvenokart bija sastopams ekonomikas joma. Miisdienas grafiska identitate galvenokart tiek
saistita ar uznémuma zimola izstradi, stabilu priekSstatu par konkrétu firmu, produktu vai
pakalpojuma veidu. Attieciba uz izglitibas jomu $i koncepcija paradijas salidzinosi nesen un ta ir
saistita ar izglitibas iestades atpaziSanu, tas pievilcibu un atskiribam no lidzigam organizacijam.
Kvalitativai grafiskajai identitatei ir ne tikai psihologisks pamatojums, bet ari realas materialas
investicijas, ko konkréta izglitibas iestade var sanemt nakotné. TieSi izglitibas iestades tels
sabiedriba, tas vaditaja un skolotaju prestizs bitiski ietekmé skolénu un vinu vecaku izvéli, ka
ar1 dazadu apbalvojumu sanemsanu un socialas partneribas attistibu.

Petijuma merkis ir izpétot un analizeéjot témai atbilstoSos literatiiras un informacijas avotus,
noskaidrot grafiskas identitates biitibu un tas nozimi izglitibas iestaZu darbiba.

Petijuma metodes: literatiiras un interneta resursu izpéte un analize, ka arl analogu
kontentanalize.

Pétijuma rezultati. Zinatnisko rakstu izpéte lauj secinat, ka grafiskajai identitatei ir loti svariga
nozime, it ipasi izglitibas iestazu darbiba. Gan praktiki, gan zinatnieki arvien vairak uzmanibas
pievers grafiskas identitates jomai. Vecaki, kuri meklé piemérotu izglitibas iestadi savam
bérnam, loti biezi izvélas skolu, kura atSkiras no citam péc noteiktam pazimém. Un tieSi grafiska
identitate var pieverst uzmanibu un akcentét skolas galvenas vértibas.

Atslégas vardi: Grafiska identitate; izglitibas iestade; zimols; logotips.
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Viktoryia Sedova. OPPORTUNITIES TO INCREASE CUSTOMER SATISFACTION IN
COMMERCIAL BANKS IN BELARUS

EKA University of Applied Sciences, study programme “Management”, viktoryia.sedova@gmail.com
Scientific advisor: Mg. sc. soc., Assistant Professor Sergejs Paramonovs

Abstract

Research relevance: According to the statistical data, 11 potential buyers could learn about the
negative experience of the customer of this company and tell other people about it that is the
number of potential buyers with negative information about a company will grow. For the above
reasons, the bank should to know the level of satisfaction of its customers in order to retain
existing customers by satisfying the needs for which they apply to the bank.

Research goal: Based on the analysis of the problems of customer satisfaction level in a world
to identify opportunities to increase customer satisfaction in commercial banks in Belarus.

Research methods: To identify the customer satisfaction level of commercial banks the author
used data collection methods: document analyses, questionnaire and data processing methods:
descriptive statistics, graphic analysis, comparison and correlation analysis.

Main findings: The research describes the structure of the sector of commercial banks in the
Republic of Belarus and reveals the level of customer satisfaction of Belarusian banks in general
and for various products and services.

Keywords: Customer satisfaction; commercial bank; analysis of customer satisfaction level;
Belarus.
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Kishor Kumar Shankar. EMPLOYEES LOYALTY AS THE DETERMINING FACTOR
OF IT INDUSTRY IN INDIA

EKA University of Applied Sciences, study programme “Business Administration”,
Kishorshankar1988@gmail.com

Scientific advisor: Dr.phil, Professor Velga Vevere

Abstract

Research relevance: IT industry is one of the biggest sectors which employ millions of people.
Productivity is something that is considered very important by companies. Over the years
several studies has been conducted which investigated the various factors which affect
productivity. The literature available on the related topics has been reviewed and a logical gap
has been identified. The problem statement, objectives, data sources and research design are
evolved to fill the gap.

Research goal: The purpose of this study is to investigate the concept of employee loyalty in the
information technology companies in India and how employee satisfaction affects productivity.
The primary objective of this research is to determine the association between employee loyalty
and productivity.

Research methods: A very simple and effective research methodology has been adopted where
exploratory research design has been considered as it is best suited for papers like this and a
non-probability sampling is to be utilized which will further enhance the effectiveness of the
paper. A structured questionnaire was developed and administered through survey method. The
questions were close ended and utilized the Likert’s scale to design a questionnaire which would
be extremely accurate and easy for streamlining attributes related to the survey. A total of one
hundred and fifty full-time IT professionals were sampled from eight different companies in the
Tier I and Tier Il urban areas in India like Bangalore, Bhubaneshwar, Kolkata and Mysore.

Keywords: Productivity; attrition; retention; loyalty; commitment.
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EKA University of Applied Sciences, study programme ,Management®, joha.wlij@mail.ru
Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

Abstract

Research relevance: Fitness industry development possibilities in China. According to the
China market research report released by IBISWorld on Gym, Health and fitness clubs, this
industry is set to generate US$ 6.91 billion in 2018. It has been growing by 10.4% from 2013 to
2018, with very rosy prospects for the coming years. Due to statistics, China could become the
biggest fitness market in the world within the next 20 years. If only 4 percent of Chinese people
join gyms, the country will need to build 30,000 new clubs over the next two decades.

Research goal: Possibility of opening gym in China. Chinese citizens are becoming health
conscious day by day and are investing quite a lot of money in the fitness industry. Demand for
gym is still high in China because of very crowded gyms. For this reason, Chinese government
supports investors to run this industry.

Research methods: Case Studies and Quality and Quantity methods are needed to achieve the
purpose.

Main Findings: To describe fitness industry in the world. The global fitness and health club
industry generates more than 80 billion U.S. dollars in revenue per year. The North American
market had an estimated size of more than 32 billion U.S. dollars in 2017, of which around 90
percent, around 30 billion U.S. dollars, was attributable to the United States. The United States is
the single biggest market worldwide not only in terms of revenue but in regards to the number
of members in health & fitness clubs as well.

Keywords: Fitness industry; health club; fitness market.
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Sirojiddin Nursaidov. THE POSSIBILITIES OF OPENING GUESTHOUSES IN
UZBEKISTAN

EKA University of Applied Sciences, study programme ,Management”, joha.wlij@mail.ru
Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

Abstract

Research relevance: The history of Uzbekistan dates back to is more than3.5 thousand years
old. Therefore, the country has multitude historical and sightseeing places that is recognized by
UNESCO. Through taking advantage of these opportunities, the government is struggling for
becoming the country one of the top touristic destination in the world. As a result, the influx of
international tourists is increasing from year to year. That is why the authority is building
massively prestigious hotels to provide incoming tourists. Along with hotels, there is a huge
demand for cozy guesthouses and it can be great time for local entrepreneurs to run the
business in the field of tourism.

Research goal: To explore possible versions to run the guesthouses in the market of tourism
and contribute to tourism industry of Uzbekistan.

Research methods: To achieve a purpose of the research, questionnaires are asked as a tool of
quantitative research. Along with literature review, experts’ interview and statistical data are
looked through

Main findings: In the first chapter, it is given much information about industry in Uzbekistan
and Information is supported with statistical data and documents researches. In the second
chapter, it is made research about new guesthouses open possibilities. Research is supported by
expert interviews and potential clients’ questionnaires.

Keywords: Tourism; guesthouses; Uzbekistan; traditions; cuisines.
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Robin Jose. POSSIBILITIES OF RECYCLING BUSINESS

EKA University of Applied Sciences, study programme ,Management®, robinjose024@gmail.com
Scientific Advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

Abstract

Research relevance: Since 1950 Close to half of all plastic has ended up in landfill or dumped in
the wild, and only 9% of used plastic has been adequately recycled. Every year it is estimated
that 4 to 12 million metric tons of plastic waste ends up in ocean.

Research goal: To find possibilities of recycling business in India

Research Methods: Experimenting Money compensation for returning recyclable products.
Finding formerly done case studies about recycling. Setting up surveys regarding recycling
interest on individuals on social media. Observational research on recycling bins how often they
get fill.

Main Findings: Globally every countries are trying hard to maintain the waste management due
to high population and increasing usage of plastic. This increase a huge possibility of recycling
industry.760kg of waste is produced by an average American per year. In India recycling rates
are way below international benchmarks. Single use plastic are banned in India. only recyclable
plastic are allowed in the markets. India is also one of the largest waste producing country.
Average population of a state in India is above 30Million way higher than a European country.

Keywords: Recycling; population; waste; countries.
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Arina Sherstiuk. THE SOCIOCULTURAL POSITION OF THE OLD CITY SPACE AS A
SEMIOTIC CODE OF INTERCULTURAL COMMUNICATION

Immanuel Kant Baltic Federal University, Bachelor programme “Social and cultural activity”,
Kaliningrad Russia, arina.sherstyuk@mail.ru

Scientific advisor: Professor Oksana Ivleva

Abstract

Research relevance: The article is devoted to the problem of identifying an old city socio-
cultural environment as a semiotic code. The study examines a practical intercultural
communication in the projection of forming exchange cultural connections, translation and
encoding semiotic connotations. The research relevance lies in the proposed theoretical
conceptualization of the old city space as a cultural-semiotic hypertext, which is decoded in the
global dialogue of cultural paradigms.

Research goal: The purpose of the scientific paper is to approbate the process of decoding the
semiotic connotations system inside the old city part by building a practical model of
intercultural communication.

Research methods: The research is theoretical, interdisciplinary, integrative, indicates practical
application areas of the obtained results. The methodological basis includes the main general
scientific methods: analytical, structural and functional. There are such as culturological
methods as a genetic approach, presented in the form of a historical-comparative analysis of the
old urban space organization, and axiological semiotic analysis of the old city phenomenon.

Main findings: The article reveals specifics of the semiotic semantics in the old city part, its
functional role in a socio-cultural and informational-educational aspect of an individual's life.
The potential existence of the semiotic code as a medium of synthesized epochal socio-cultural
elements in the intercultural communication process is considered. The conclusion confirms the
concept of modern semiotic interpretation of the historical city space as a structural continuum,
comprehensive cultural code, which is in constant socio-communicational movement and
contextual formation.

Keywords: Semiotic code; cultural semantics of the old city space; intercultural integration;
semiotic dialogue of cultural paradigms.
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Nivin Tisson. FACTORS AFFECTING CUSTOMER SATISFACTION IN
SUPERMARKETS CHAINS IN KERALA REGION OF INDIA

EKA University of Applied Sciences, study programme “Business Administration”,
Nivin.tisson93@gmail.com

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Inga Shina

Abstract

Research relevance: Competition in Retail chains is increasing every year in all world and
particularly in India. For example, with increasing modernization in retail, supermarkets are
being set up all over India, specifically in big-city urban areas. From a mere 500 supermarkets in
2006, this number sky-rocketed to 8.5 thousand in 2016. It is necessary to know factors effecting
customer satisfaction, when they are making purchases to increase the sales to compete with
other chains. Therefore, the purpose of this article is to methodically examine how factors
effecting customer satisfactions.

Research Goal: to identify effecting CUSTOMER SATISFACTION in supermarkets chains in
Kerala region, India

Research Methods: The research will consist of three interrelated parts. In the first part of the
paper will be analysed academic literature and statistical data about consumer satisfaction
factors. The situation with supermarkets in Kerala region also will be described. The second part
describes the methodology of the research - research instrument development process and
testing the findings. In the last part findings will be presented and the significance of the main
factors will be highlighted.

Main finding: The main factors effecting CUSTOMER SATISFACTION in supermarkets chains in
Kerala region, India were identified. Obtained results would be useful and relevant for any
supermarket chain.

Keywords: CSI (customer satisfaction index); Kerala government.
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Abidjanov Janobidin. TRUCK LOGISTICS DEVELOPMENT POSSIBILITIES
BETWEEN EUROPE AND ASIA

EKA University of Applied Sciences, study programme “Management”,
janobiddin.abidjanov@gmail.com

Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

Abstract

Relevance relevance: Considering the data on rate Uzbekistan's export, we can pay attention to
58.1 % of products transported by trucks because Uzbekistan is located in central Asia and has
no access to the open sea. With the data gathered from such measurements, analysts and
strategists will be able to say in 21 century the truck logistic business become more common
and successful type of business in edition after the newly elected president, the relationship
between Uzbekistan and Europe is developing immediately it can indicate an increasing
number of transportation and potential product changing

Research goal: In this case of research goal will be : To find of ways have to increase export
potential of Uzbekistan’s truck logistics and to make warehouse in Euro Union countries

Research method :Based on the major methodological issues associated with existing research,
the data will be largely collected through three chief sources, namely:

Literature review is for supporting bachelor background

Semi structured interview and self-completion questionnaires to explore the possible versions
in the system of logistic transformation through Uzbekistan and European countries

Company document analysis- Documents can provide supplementary research data, making
document analysis a useful and beneficial method for most research.

Main Findings: According to Uzbekistan GDP statistics in 2019 track logistics business and
service showing 23.1 USD billon dollars income for budget from 39344 tracks this number
considered 11.2 % from all income rate With the data gathered from such measurements,
analysts and strategists will be able to say transportation goods and martials with using trucks
logistic more effective chipper ways including geographic location of Uzbekistan .

Keywords: Geographic location; truck logistics; warehouse; location; export rate; import rate.
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Sayfullaev Jakhongir. PRODUCING INDUSTRY IN A FACTOR OF INCREASING
COMPETITIVENESS OF UZBEKISTAN

EKA University of Applied Sciences, study programme “Management”,
sayfullaevjokhongir@gmail.com

Scientific Advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

Abstract

Research relevance: Producing Industry in a Factor of Increasing Competitiveness of
Uzbekistan. My future business plan will be producing phone cases in Tashkent. Because of
geographic location, we have got 5 bordered countries around and none of them have a factory
where they make phone cases

Research goal: To find out the possibilities how to improve economics in Uzbekistan. The first
aim of my business plan will be to improve the economy of my country and as long as we start
exporting them, this can make Uzbekistan to reach to global market.

Research Methods: In the result, my research was supported with literature review and expert
interviews with Braveen Kumar by email.

Main Findings: According to global economics statistics in 2018 phone protective cover market
size is valued at USD 21,4 billion. Buyers are willing to spend on quality protective cases with
advanced features to ensure not to damage to their devices. If I say about the role of producing
industry in Uzbekistan’s economy, we have products which are cheaper. Also, the young
generation is being given chances to run a business by government. Phone case development
possibilities in Tashkent is quite easier because of low taxes.

Keywords: Geographic location; bordered countries; factory; possibilities how to improve;
global economics statistics.
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Tokhir Urazov. NEW RESTAURANT BUSINESS'S DEVELOPMENT POSSIBILITIES
IN UZBEKISTAN

EKA University of Applied Sciences, study programme “Management”, urazov.tokhir@mail.ru
Scientific advisor: Dr.oec., Professor Vita Zarina

Abstract

Research relevance: The study is being conducted to highlight the development of new
restaurant business in areas of Uzbekistan which are developing this business in. Restaurant
business is one of youngest businesses of Uzbekistan like tourism, technology producing and
other. That business is more important in other regions than capital of Uzbekistan because it can
be beneficial to the economy of those regions of Uzbekistan because restaurant business is one
of the main parts of economy not only in Uzbekistan but also all countries around the world.

Research goal: There are two main questions about opening new restaurant business in regions
of Uzbekistan, they are “Is it possible to open new restaurant business in areas of Uzbekistan?”
and “Are there major places which are suitable for opening new restaurant business in
Uzbekistan?”. The goal of research is answering to these questions.

Research methods: In order to take the in-depth knowledge required to do interviews with
experts, collecting data and scouring the internet.

Main findings: In the result of research, describe possibilities to open new restaurant business
in regions of Uzbekistan by some data collections and to recommend improving this business in
areas of Uzbekistan.

Keywords: Restaurant; new business; Uzbekistan; development.
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Akshay Thottuvayil Jose. THE ROLE OF HR IN AUGMENT ORGANIZATIONAL
INNOVATION: MEDIATING COOPERATION BETWEEN R&D AND MARKET
RESEARCH

EKA University of Applied Sciences, study programme “Business Administration”,
akshaytjose@gmail.com

Scientific advisor: Dr.oec., Inese Abolina

Abstract

Research relevance: To prove the importance of HR and their values in augmenting
organizational Innovation through teamwork, connecting R&D and Marketing department in an
organization. My aim is to prove the importance of HR and their values in augment
organizational innovation through team work and leadership and connecting R&D and
Marketing department in an organization through personnel psychology. To reach my aim,
needed for finish tasks, such as explain the Importance of HR for organizational success. Explain
the key factors of success such as Innovation and creativity, and last Enlighten the organizational
innovation through team work.

Research goal: To explain the key factors of success such as Innovation and creativity, and to
enlighten the organizational innovation through teamwork.

Research methods: To mobilize the collective intelligence to energize and align and navigate
activities of unconnected and under utilities groups to improve innovation productivity.

o Study some data by x2 test on minimum of 5 firms in Latvia having this connectivity
function.

o Longitudinal test on one company.

o Performance would be measured by a basket of parameters including the generation

of new themes and ideas, the progress of these projects through BAH’s 6 steps of
new product development and product success in the marketplace,sales,profit
increases before and after.

Main findings: How to improve productivity linking HR, R&D, and Marketing functions. HR
know about psychology and sociology processes.HR Can coordinate and facilitate regular
meetings between R&D and marketing setting up regular formal joint R&D
sessions,training,information exchanges and think tanks to mediate the cross flow of
information and ideas between the two groups.

Keywords: Human resource; R&D; marketing department.
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Josmy Jose. ONLINE EDUCATION MARKET IN INDIA AND INDIAN EDUCATIONAL
SYSTEM:CASE STUDY IN INDIA

EKA University of Applied Sciences, study programme ,Business Administration”,
Jjosmy1997jose@gmail.com

Scientific advisor: Dr.phil, Professor Velga vevere

Abstract

Research relevance: India’s developed educational system hold a vital role in the economic
growth of India. Free and compulsory education is mandatory for the children’s in between 6
and 14.High quality education is of supreme importance for its future. The Indian Education
system is fairly an old education system that still exist..It has created so many genius minds that
are building India proud all over the world. By the development of technology, India has
witnessed the improved acceptance of online Education. Many working professionals are joined
the different electronic learing program in the recent years in order to increase their knowledge
and skill level. My research significance the overall information on Indian educational System,
Online Indian Education and the future of online education market in India and relation with the
economic growth.

Research goal: collect the overall information regarding the Indian Educational system, Online
Indian education system and its market, significance the relation between online education
system and economic growth.

Research methods:
e (Qualitative analysis on the topic online education market in India.

e A valuable case study focusing on this topic and studying it from different perspective
angles.

e Empirical analysis of online education market and education system in India.

Main findings: The vast difference between ancient and new generation Indian educational
system, the significant difference made by online education, the future market of the Indian
online education. The relation of online education with economic growth.

Keywords: Technology; educational system; India; online education market; economy.
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Adens TypcyHosa. HAJIOTOOBJIA)KEHUE OHJIAHH-KA3HHO B JIATBHH.

Yuusepcumem IkoHomuku u Kyabmypul, yuebHas npoepamma “IxkoHomuka 6usHeca’,
adelyatursunova@mail.ru

HayuHblll pykoBoguTeb:, Mg.oec., 1ekmop Tamusina Jayduwa

AHHOTaAUMsA

AxTyasnbHOCTh HccaeAoBaHusi: Ha 2019 roxg B JlaTBUM Ha pbIHKE HIOPHOro OW3Heca
JedctBoBasio 14 nuueH3upoBaHHbIX ¢UpM. B cTpaHe HacuuThiBaeTcss 310 UrOpHBIX 3aJI0B U
NTh Ka3WHO, YaCTh UTOPHOI'0 GM3Heca 3aperucTpUpoBaHa B UHTEPHETE, B KOTOPbIX paboTaeT
YyeTbIpe ThICAYHM 4eJIOBeK, UTOPHBIHA 6HM3HeC MPUHOCUT NOYTH 70 MUJIJIMOHOB €BpPO B GIOJKET
JlaTBuu B BHAe HaJoroB. Hacko/ibko 6JiaronpusTHa NpeANpUHUMAaTe/bCKasg cpefja s
pa3BUTHs UropHoro 6usHeca B JlaTBUM, KaKk OTpakaeTCs HaJOroo6JioKeHHe Ha WUTOpPHbIN
BUPTyaJibHbId OU3Hec HanpuMepe kommaHuu Evolution Gaming (3BosioiieH [edMUHr),
KOTOpas 3aHUMaeTcA pa3paboTkoil Live Casino Urp i OHJIalH Ka3WHO U IBJAAETCA OJHUM U3
JIUZEPOB B JaHHOU cdepe.

Iesnb uccnegoBanmsa: OLEHUTH BJMSHUE HAJIOTOBOW HArpy3Ku Ha BUPTYaJbHBIA UTPOBOU
O6M3HeC U Ha pe3yJibTaTbl X035HCTBEHHO! [1eITeJIbHOCTH NPeIpUATHN 3aHATHIX B UHAYCTPUHU
a3apTHBIX UTpP.

MeToapl MccaeaoBaHus. MeToabl c60pa JaHHBIX: aHAJIM3 JOKYMEHTOB, aHa/lU3 BTOPUYHBIX
JlaHHBIX; aHaJ/IU3 ONMyOJMKOBAHHbBIX CTATUCTHUYECKUX JAHHbBIX; aHaIU3 (GUHAHCOBBIX OTYETOB
npeanpusaATas. MeTogbl 06paGOTKM  JAaHHBIX: rpaduyecKMd aHaAU3 ToOKasaTesen
X03SWCTBEHHOH [1eSITEeJIbHOCTH; CPABHUTEJIbHBINA aHAJIN3 GUHAHCOBBIX KO3)UIIMEHTOB, METO/]
3KCTPANOJISILUU.

Pe3y/ibTaThl: mnoJiydeHHblEe pPe3y/JabTaTbl UCCJAEJ0BAaHHUSA JAIOT BO3MOXXHOCTh OI€HUTH
HaJIOTOBYI0 HAarpy3Ky Ha UTCPOBYIO HHAYCTPUM B JIaTBUH, a TaK e MOTeIMa/] Pa3BUTHS B chepe
OHJIAWH Ka3HWHO.

Knio4yeBbie cioBa: Hanoroo6/0xxeHue; asapTHble HWIrPbl; XO3SIMCTBEHHAsl [AesITENbHOCTH;
M3MeHeHHUsl HaJloTa; JMHaMUKa poCcTa UIPOBOro 6u3Heca.
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Erkaiym Omurbekova. FACTORS AFFECTING CONSUMERS’ CHOICE IN THE
MOBILE GAMES MARKET IN LATVIA.

EKA University of Applied sciences, study programme ,Management”,
eomurbekovall2@gmail.com

Scientific advisor: Dr. oec., Assistant Professor Ksenija ljevleva

Abstract

Research relevance: Mobile gaming for the last decades takes larger market share than PC
gaming with a quota of $36,9 billion, up 21,3% globally. Smartphones and tablets combined will
account for 51% of the Global market. Thus, mobile games have posted growth in the past
decade and this is likely to hold for the next foreseeable future. For game developer companies
in order to attain commercial success, it is important the understanding of consumer behaviour,
which plays a huge role. Consumer purchasing behaviour tends to determine what exactly is
driving the choices of consumers during purchasing/buying decision processes.

Research goal: is to identify the factors affecting consumers’ choice on the mobile games
market in Latvia.

Research methods: In order to study, was gathered the information such as statistical data and
indicators from various official databases, reports. Literature analysis was used for gathering
theoretical thoughts on current numbers of gaming market. Graphic analysis and methods of
descriptive statistics were used as a data processing method. The study was carried in line with
the proposed guidelines for collecting and interpreting data according to EKA University of
Applied Sciences general provisions.

Main findings: In the last part of the Research Paper, author created conclusions and proposals
for strategy development tools for better reach of mobile games users.

Keywords: Game industry; business model; monetization; consumer behaviour.
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Oduadicon  Mycaes. BO3MOHOCTH  TIOBBILIEHHUA  JIOAJIBHOCTH
IIOTPEBUTEJIEH K MECTHbBIM MAPKAM bBbITOBOH TEXHHKH B
Y3BEKHCTAHE

EKA University of Applied Sciences, yue6Hnas npozcpamma “Menedzcmenm”, musaevon@gmail.com

Hayunblii pykoBoguTenn: Dr.oec, doyenm Kcenus Hesnesa

AHHOTaAUMsA

AkTyasnbHOCTL HUccaefoBaHMA: CornacHo  ucciaefoBaHUsIM  eMarketer  cTouMoCTb
NpUBJeYeHUs HOBOrO KJWeHTa B cpegHeM B 10 pa3 Bbllle CTOUMOCTH MNPOAAKHU
cyumectBywiieMy kaueHTy (Loyalty Marketing, 2016). IlpeacraBuTesbr koMmnaHuu NGM
(Beayiiee areHTCTBO MO pa3paboTKe NMporpaMm JosjibHOCTU B Poccuu) Muxaua @okud (2016)
B HUHTepBblo rasete PBK yTBepxaaeT: «Ha pblHKax ¢ BBICOKOM CTOMMOCTBIO NpPUBJIEYEHUS
KJIMEHTOB U OCTPOH KOHKYpeHLel KOMIIaHUs HepeJKo 3apabaThIiBaeT Ha KJIHEHTE TOJIbKO NPU
NOBTOPHON MOKYyNKe WM IIaTexe». [[paBUTeNbCTBO Y36eKUCTaHA NPUHSJIO PsAA Mep IO
3alMTe MeCTHOro TMpPOU3BOAUTEJIA OBITOBOM TeXHWKH, HalpHMep, IOBBICUJIO CTaBKU
VMIOPTHBIX TAMOXXEeHHBIX NOLJIUH ¢ 1 auBapsa 2019 roga.

Llesip McCC/EeX0BAHMSA: BbISIBUTb YPOBEHb JIOSIBHOCTU MOTpebUTesed K OpaHAaM ObITOBOU
TEXHUKU B Y36eKHCTaHe M pa3paboTaTbh peKOMEeHJALMH [0 eé YBeJUYEeHHI0 K MeCTHBIM
OpaHIaM.

MeToabl wuccAeAOBaHUS: /[Jjs cO6opa [JaHHBIX ObLIM MCIOJIb30BaHbl AHKETUPOBAHMUE,
BTOpPUYHble JaHHble, TIJIyOMHHOE WHTEPBbIO C 3KcrnepToM. /[l 06paboTKU JaHHBIX
UCI0JIb30BaHbl ONUCATeJbHAasA CTATUCTHUKA, aHA/NM3 JAUHAMHUYECKUX PsSJ0B, TPAHCKPUIILHUS,
rpadryuecKui aHaIus.

Pe3yabTaThl: ypOBeHb JIOSIIBHOCTU NOTpebUTe/Nell K UHOCTPAaHHbIM Op3HJAaM BbIILIE, YeM K
MeCTHOMY y36ekckoMmy 6penay Artel, uagexkc NPS KoToporo siBjsieTcss oTpUIaTeJabHbIM -59. O
HU3KOH JIOATIBHOCTU K Op3aHAy Artel cBUieTe/IbCTBYyeT FOTOBHOCTD ero MOoKynaTe el NeperTH K
MHOCTPAaHHBIM NPOU3BOAUTEJAM, KaK TOJIbBKO LieHbl Ha HUX NPOAYKLHIO CHU3ATCA. CaMbIMU
4acTo YIIOMUHAaeMbIMU 6P3HAAaMU GbLITOBOM TEXHUKH ABJISIIOTCS Samsung U LG.

KiroueBbie ci0Ba: JlosibHOCTh NoTpebuTeneld; nHAekc NPS; oTedyecTBEHHBIN NPOHU3BOJUTEb;
ObITOBasI TEXHUKA; 6PIH/; Y36EKHUCTaH.
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EKA University of Applied Sciences, study programme ,Business Administration”,
jerry_slade@yahoo.com

Scientific advisor: Dr.phil, Professor Velga Vevere, Dr.oec., Professor Inga Sina

Abstract

Social entrepreneurship in the modern era is a way of developing the social economy of a society
or a country to provide social transformation and social value. Unlike entrepreneurship which
creates unemployment and personal wealth, social entrepreneurship is required in order to
maintain a reduced rate of poverty, create social values and social welfare. Social
entrepreneurship provides solution to most social problems with the help of leadership,
creativity and innovation, most developed and developing countries in the world have shifted
their sources of revenues to a social entrepreneurial driven economy which has enhanced
sustainable growth in their economy.

Research relevance: The main purpose of this research is to recognize the impact of social
entrepreneurs and social entrepreneurship in Nigeria, also discovery of reasons why social
entrepreneurship is operating on a minimum scale and solutions to this effect.

Research goal: The purpose of this article is to methodically examines how different factors,
influence the growth of social entrepreneurship and its processes in Nigeria.

Research methods: Methods used for this research are literature reviews and survey method.
The secondary and primary data were collected from potential or active entrepreneurs in
Nigeria. These observed results and data collected are examined to ascertain that the various
factors aforementioned has an impact on social entrepreneurship growth in the country.

Main findings: Social entrepreneurship has not been recognizable as a solution to social
transformation and poverty in Nigeria, social entrepreneurship has to be considered both by the
private and public sectors to create social value.

Keywords: Entrepreneurship; business organization; social entrepreneurship; social value;
development.
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Amup Typaes. PAKTOPbI, BJ/IMAIOIIHE HA BbIEOP IIO0TPEEUTEJ/IEH HA
PBIHKE OAEXK/Ibl B Y3bEKUCTAHE

EKA University of Applied Sciences, yuebHast npozcpamma “Menedxcmenm”, amirturaZ? @gmail.com
HayuHbliii pykosodumenw: Dr. oec., doyenm Kcenus Heenesa

AHHOTanuA

CTaThsl MOCBSALIAETCS AaKTYaJbHOCTU U POJIM PAaKTOPOB, KOTOPblE BJUSIOT HA NMOTPeOUTeNEN
npy BeIGOpe OJieXAbl HA COBPEMEHHOM DPbIHKe B Y36ekucTaHe. PacCMOTpeHBI U epevyuc/ieHbl
BCe acCleKThbl NOBeJeHUs NnoTpebuteseil. [lokasaHbl ¥ MpoaHa/JIW3UPOBaHbl 3Talbl Mpolecca
NPUHATHS pelleHUs] O MOKyINKe NoTpe6buTesassMd. B craTbe mnpegocTraBseHa HauboJiee
aKTyaJsibHasi Npo6JeM B YCJIOBUSIX COBPEMEHHOTO PbIHKA TOBAapOB, KOTOPBIN PacTeT, TEM CaMbIM
BJIMSS Ha YPOBEHb KOHKYpPEHLUHU CpeAu MpeANpUsATHN 3aHATHIX B AAHHOM OTPOCJIH, 00bEM
paboThI cocTaBJiseT 26 CTpaHULbI (He cuuTasi NpuioxKeHui). Pabota coepxuT 1 npuioxkeHue
Ha 2 crpaHuubl. Pa6oTa coCTOUT M3 BBeJeHUs], AaHAJIUTUYECKOr0 00630pa, pe3y/bTaToB
McC/le[JoBaHus, BbIBOJIOB U IIpeJJIoKeHUH U 6ubsrorpaduyeckoro cnucka. Pabora cogepxut 7
pucyHkoB, 1 Tabauny, 11 npuaoxeHus U 12 ICTOUHUKOB JIUTEPATYPHI.

AKTya/IbHOCTb MCCJeJO0BaHMA: TeKCTUJbHAA U IIBEHHO-TPUKOTAXKHAas NPOMBILJIEHHOCTh
Y36ekucTraHa sIBJIsSIETCS OJHOUN U3 BeyILUX U JUHAMUYHO pa3BUBaloIIUX oTpacjeil. OHa urpaet
CYLIeCTBEHHYIO POJIb B pellleHWH TIoCyAapCTBEHHBIX 3aJad M OTBedyaeT >KU3HEHHO Ba)KHBIM
MHTepecaM MHOTUX pervoHoB. CoJeHcTByeT TapMOHWYHOMY pPa3BUTHI0O pETrHOHOB,
obecreyeHHI0 3aHATOCTH HaceJIeHUs U YJIy4lIeHHUI0 ero 6J1arocoCTOsIHUSA, OKa3blBaeT NOMOLLb B
CTaHOBJIEHHUU W PAa3BUTUS MaJIoro U YaCTHOTro GH3Heca.

Ilesnb MccieA0BaHUA: BbIABUTb (QaKTOpPhI, BJMSIOLIME HAa BbIOOpP MOTpeOUTeseld OpaHJa
OJleXK /bl B Y36eKHCTaHe.

MeToapl uccaeaoBaHMs: AJs1 cO6opa JaHHBIX ObLIM HCNOJIb30BaHbl aHKeTUpoBaHHe. s
06pabOTKM aHHBIX UCII0JIb30BaHbl ONHKCATE/IbHAS CTATUCTUKA U rpadUyeCcKUl aHaIu3.

Pe3ybTaThl: COBpeMeHHBIN U3aiiH (x=9.3) U U3BecTHOCTb 6paHAa (x=8.1) ABASAIOTCA CaMbIMHU
BOXHBIMHM XapaKTepHUCTUKAMHM, BJIMSAIOLIMMHA Ha BbIOOpP OJEX/bl pecrnoHieHTOB. HanMeHee
BAXXHBIMU XapaKTEPUCTUKAMH SIBJSIOTCA MECTHOE IPOU3BOACTBO (X=2.2), BO3MOXKHOCTb
3aKasaThb Oy OHJIaMH (X=3.2), a TaKXKe NpUATHOe 006CayKMBaHUe B MarasuHe (x=4.1).

KnwueBble coBa: TeKCTWIbHAsA MPOMBIIJIEHHOCTh;, OJAEXAa; BbIOOP MOTpebuTesel;
NoBeJIeHUE TIOTPebuTe el ; Y36eKUCTaH.
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Abstract

Research relevance: Quality assurance is a systematic approach to review practices of
procedures in sales floor so that it identifies possible improvements in sales and provides a
mechanism to bring them about, it involves the testing of theory and practice.

Research goal: Quality assurance as an assistant of sales companies meeting their clients’
demands and expectations by building trust with customers, making the company competitive in
the market from the perspective of management towards its workers.

Research methods: Accumulation of assessments, peer view, bibliometrics.

Main findings: In quality assurance, assessment is too intensive needs to be simplified, sale
discipline and specialist fields vary considerably when it comes to practise which should be fair
towards sales people, major problems in assessment of sales floor.

Keywords: Quality assurance; sales companies.
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Abstract

Research relevance: The study is being conducted to raise the concept of modern management
to reach the ground level of globe to make world economically wealthy and make feel all people
the part of this universe family. NO doubt we are going with very high speed on the way of
development but unfortunately most of the areas are still lacking not only using our product and
technology (which affect our growth and our desired result) but also struggling for their identity
or finding place in world population calculator. Management concept is full of theories and
universe applicable so only this concept can make it possible.

Research goal: First, to identify local area population and adding them high technological
markets as our new clients. Secondly, make sure management concept responsibilities (social)
100% applicable.

Research methods: Existing literature about discussion will be explored to develop the
background of study. For data collection modern technology and personnel, surveys could be
used.

Main findings: In the result of research, socially envelopment would be more interesting and
will fulfil management goal eco friendly and green environment.

Keywords: Modern management; ground level; growth and development; eco-friendly.
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